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Posiadane dyplomy, stopnie naukowe/artystyczne z podaniem nazwy, miejsca i roku
ich uzyskania oraz tytulu pracy doktorskiej

Tytul magistra filologii polskiej otrzymatem na Uniwersytecie Gdanskim w 1980 r. za
prace ,,Mlodzi bohaterowie polskiej szkoly filmowej kontynuacjg wzorca osobowego
bohatera romantycznego”;

Tytul dziennikarza dyplomowanego otrzymatem na Podyplomowym Dziennym
Studium Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego w 1982 r. za praceg ,, Rozwdj
Gdanska w latach 1944-1982 na tamach miejscowych dziennikow”;

Stopien naukowy doktora nauk humanistycznych w zakresie historii na Uniwersytecie
Mikotaja Kopernika w Toruniu w 2008 r. za prace pt. , Prasa wojewddztwa
gdanskiego i pomorskiego w latach 1989 — 2005”

Informacje 0 dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach
naukowych/artystycznych.

W latach 1999-2001 ¢wiczenia na Akademii Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy
(komunikowanie spoteczne, wspotczesne systemy poligraficzne);

Od 2001 do 2003 r. wyktady i ¢éwiczenia na Wyzszej Szkole Humanistyczno-
Ekonomicznej w Bydgoszczy i Grudzigdzu (historia prasy, dziennikarstwo radiowo-
telewizyjne);

Od 2003 do 2006 r. wyktady i ¢wiczenia na Kujawsko-Pomorskiej Szkole Wyzszej
w Bydgoszczy (kultura jezyka, gatunki dziennikarskie, historia prasy);

Od 2007 do 2016 r. wyktady i ¢wiczenia na Wyzszej Szkole Nauk o Zdrowiu w

Bydgoszczy (komunikowanie spoteczne, propedeutyka socjologii, budowanie



wizerunku), prowadzenie uczelnianego wydawnictwa i1 czlonkostwo w radzie

naukowej kwartalnika ,,Salubritas” oraz redagowanie ,,Merkuriusza Uczelnianego”;

e) Od 2008 do 2018 wyktady i ¢wiczenia na Wyizszej Szkole Gospodarki w
Bydgoszczy (analiza mediéw, audiowizualia w nowych mediach, dziennikarskie
zrodla informacji, dziennikarstwo i nowe media, gatunki dziennikarskie, historia
mediow, komunikowanie masowe, media regionalne, warsztaty dziennikarskie, wstep
do medioznawstwa);

4) Wskazane osiggni¢cia * wynikajgcego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r.
o0 stopniach naukowych i tytule naukowym oraz stopniach i tytule w zakresie sztuki
(Dz. U. nr 65, poz. 595 ze zmianami
a) Jacek Lindner, 12 469 drég do absolutu. Polskie media o religii po 1989 r.,

Torun 2017

Jestem bylym dziennikarzem 1 poczatek zmian politycznych 1 spotecznych
opisywatem w sposéb dziennikarski. Z biegiem czasu zorientowalem si¢ jednak, ze
dziennikarstwo jest profesja zbyt pospieszng i nie pozwala na opis rzeczywistosci z
niezbednym dystansem i obiektywizmem. Stad decyzja o przej$ciu na druga strong. Staralem
si¢ 1 staram opisa¢ zmieniajaca si¢ rzeczywisto$¢ poprzez relacj¢ o funkcjonowaniu mediow.

Mam $wiadomos$¢ faktu, ze badacz aspirujacy do habilitacji powinien mie¢ w swoim
zyciorysie udzial w znacznie wigkszej liczbie konferencji naukowych. Moge si¢
usprawiedliwi¢ tylko tym, Zze prywatne uczelnie, z ktorymi zwigzatem si¢ w XXI w., nie sa
zbytnio znane w Srodowisku naukowym, same organizuja mato naukowych spotkan, trudno
wigc liczy¢ na wzajemnos¢.

Wiasnie dlatego skoncentrowatem si¢ na zbieraniu materialdw 1 opracowywaniu
dwoch monografii. By¢ moze tez kto§ moze uznaé, iz napisanie w ciggu 10 lat dwoch
obszernych monografii (476 i 1150 stron) oraz blisko 30 artykulow to mato. Tutaj jednak
zwrocilbbym uwage na fakt, iz ogromng wigkszo$¢ badan przeprowadzilem za wlasne
pieniadze. Wiele razy staralem si¢ o granty, ale otrzymalem go tylko raz (od WSG — 4 000
PLN), a kujawsko-pomorski Urzad Marszatkowski widziat w moich podaniach btedy
formalne.

Kiedy zdrowie spowodowalo, Ze od 1998 r. nie moglem kontynuowa¢ dziennikarstwa,
zaczalem si¢ zastanawia¢ nad niedawng przesztoscig mediow. Najblizsze mi byto srodowisko
na Pomorzu, gdzie przepracowatem kilkanascie lat. Dlatego swoje pierwsze poszukiwania

ograniczytem do tego terenu. Wszystkie badania finansowatem bowiem z wtasnej kieszeni.



Zadatem sobie pytania: co nowy ustroj zmienil w prasie Pomorza; jak poszczegdlne
srodowiska polityczne i lokalne potrafity wykorzysta¢ zmiany, a ktére na tym stracily; czy
nowosci byty podobne czy tez ré6zne w innych regionach; jakimi kryteriami kierowali si¢
cztonkowie Komisji Likwidacyjnej] RSW przy przydzielaniu poszczegolnych tytuléw nowym
wiascicielom; dlaczego zmian nie przezyt popularny, ogélnopolski tygodnik ,,Wybrzeze”; jaki
byt zasigg zmian kadrowych w starych tytutach; ktére grupy i dlaczego uaktywnity si¢
prasowo; jaki byt wptyw nowych technologii (druk offsetowy i komputeryzacja) na rozwdj
prasy w regionie; czy po rozwigzaniu jednego koncernu prasowo-wydawniczego byty proby
innych podmiotoéw, aby stworzy¢ nowe koncerny; w jaki sposob dziennikarze i wydawcy
nawigzywali do tradycji regionu?

Mam nadzieje¢, ze wyjasnitem wszystkie postawione na poczatku badan kwestie.
Dowodem mogg by¢ recenzje pracy, wszystkie pozytywne. Byly wnioski oczywiste, ale
wystapily réwniez spore zaskoczenia. Jednym z najwiekszych byta konstatacja, iz Komisja
Likwidacyjna nie wypracowata zadnych transparentnych i klarownych zasad przekazywania
sporego jednak majatku. Mozna stwierdzi¢, stosujac rusycyzm, ze tytuly i inne aktywa RSW
przydzielano ,,po uwazaniu”.

Od 1996 r. mieszkalem juz w Bydgoszczy 1 po napisaniu pierwszej pozycji i wydaniu
jej doszedtem do wniosku, ze podobne opracowanie nalezy si¢ mojej kolejnej matej
ojczyznie. Problemy badawcze byly prawie blizniacze. Najwazniejsze rdéznice dotyczyty
dhuzszej tradycji prasy polskiej, praktycznego policentryzmu regionu oraz wynikajacych z
tego pewnych animozji. Tym razem otrzymatem wsparcie 4 000 PLN z Wyzszej Szkoty
Gospodarki, wiec zbieranie materiatu zajeto mi nie osiem lat (jak w przypadku pierwszej
pozycji), ale zaledwie pigc lat.

Kiedy przystgpowalem do pracy nad ksiazka o prasie pomorskiej, musiatem
wypracowaé metode badawcza, ktéra umozliwitaby jak najblizsze prawdy opisanie zjawisk.
Poniewaz na studiach (pierwszych 1 drugich) nie miatem zaj¢¢ z metodologii, nie bytem tez
uczestnikiem studium doktoranckiego, musiatlem wypracowac¢ wiasng metode. Siggnatem do
pracy jednego z ulubionych wyktadowcow z UG — prof. Bronistawa Ractawskiego, ktory
stynal wérod studentow UG z posiadania tysiecy fiszek. Notowal na nich fonemy i ich
wspotwystepowanie. Mam $wiadomos¢, ze skopiowanie tego pomystu w medioznawstwie
moze si¢ wydawac nietypowe, ale — moim zdaniem — jest to jedyna forma, ktora pozwala
efektywnie opisac pras¢ lub media z danego obszaru terytorialnego, czasowego lub

tematycznego, uwzgledni¢ ich réznorodno$¢ i nie pomina¢ zadnego istotnego szczeg6hu.



Przypomina tez zapominang powoli tworczos¢ Oskara Kolberga, ktory za gtowny cel postawit
sobie ,,ocali¢ od zapomnienia” wiele dzietl ludowych.

Zaczynam od zebrania jak najwigkszego (mozliwie kompletnego) zestawu tytutéw
(po dodaniu w trzeciej ksigzce Internetu i mediow elektronicznych rowniez ich adresow),
zalezy mi bowiem na kronikarskiej wartos$ci pracy, na jak najwierniejszym opisie danego
zjawiska. Stad dodawana do kazdego opisu czes$¢ katalogowa, ktéra w pierwszym przypadku
liczy 954 tytuty, w drugiej — 2126 tytutéw, a w trzeciej — 12 469. Uwazam, ze same spisy
majg znaczng warto$¢ poznawczg. Zachowuja bowiem pami¢¢ o wydawnictwach, ktorych nie
ma w zadnej bibliotece, a czesto zdarza si¢ i tak, ze sladow nie ma w rodzimej parafii, bo
zmienit si¢ proboszcz.

Nastepnie dziele cechy danej pozycji na dwie kategorie. Pierwsza ma umocowac tytut
lub adres w katalogu. W przypadku prasy za kazdym razem staram si¢ uwzglednic¢
czestotliwos¢ , wielko$¢, naktad 1 wydawce. Dane te $wiadczg bowiem o mozliwo$ciach
finansowych i organizacyjnych wydawcy, potencjalnym zasiegu i mozliwych wptywach na
odbiorce. Staram si¢ tez zawsze poda¢ doktadne adresy realne i cyfrowe, aby nastepni
badacze mogli tatwo zweryfikowa¢ moje dane i wykorzysta¢ je do swoich badan.

Druga grupe¢ stanowi analiza tresci, a w przypadku Internetu rowniez strony
techniczne;j, fatwosci kontaktu, ktore stuzg mi do oceny zawartos$ci 1 kierunkow przekazu.
Potem — w obu przypadkach — tacze kolejne podobienstwa, aby stworzy¢ pewien standard
medialny lub tez podkre$lam elementy nietypowe. Praca zaczyna mie¢ forme swego rodzaju
budowli.

Mam $wiadomos¢, iz nie jest to klasyczna metoda badawcza medioznawstwa, ale —
moim zdaniem — jedyna przy tak zarysowanej problematyce. O tym, ze to nie czcze
przechwaltki niechaj §wiadczy fakt, iz nie mialo do niej zastrzezen siedmiu recenzentow.

Praca nad wymieniong monografig polskich medidow o religii w III RP przypominata
rozw0j drzewa. W miar¢ gromadzenia kolejnych danych pojawialy si¢ nowe problemy i
pytania, na ktére trzeba byto szuka¢ odpowiedzi oraz w kilku przypadkach metod zdobywania
informacji. Kiedy zbieralem materiaty do pierwszych dwdéch monografii o mediach w
poinocnej Polsce (,,Nadzieje 1 porazki” oraz ,,Potomkowie Kulerskiego”) , zwrdcitem uwage
na fascynujace zjawisko odradzajacej si¢ po wielu latach prasy parafialne;.

Jeden problem od poczatku zdawat si¢ jednak dominowaé. Chodzito mi o jak
najdoktadniejsze opisanie tego segmentu, odnotowanie jak najwigkszej liczby tytutow,
czgstotliwosci mediow elektronicznych 1 adresow internetowych, tak aby pozniejsze —

fragmentaryczne opisy nastgpnych badaczy — nie musiaty startowac od zera.



W wigkszosci jego odnowicielami byli albo ambitni proboszczowie, albo
nickonwencjonalni parafianie. Ten segment medialny to praktycznie caty polski system
prasowy w pigutce. Wystepuja tam bowiem pozycje bardzo profesjonalnie redagowane i
wydawane oraz przyktady calkowitej amatorszczyzny, ale za to z ogromnym tadunkiem
emocjonalnym. Réwniez na poziomie technicznym ten maty segment wyczerpuje praktycznie
wszystkie mozliwosci. Wystgpuja bowiem bardzo skromne wydawnictwa formatu A 5 i na
czterech stronach, z dominujgcg porcjg parafialnych ogloszen , oraz pozycje wydawane na
kredowym papierze, z pelnym kolorem, pisane literackim jezykiem , rozszerzone o dzialy
historii religii, hagiografie czy opisy miejscowej historii. Wiele parafialnych tytulow pod
wieloma wzgledami bardziej przypominato profesjonalnie wydawane periodyki , niz pisma
wydawane przez amatorow. RoOwnie zrdéznicowana jest czestotliwo$¢, poczawszy od
tygodnikow, a skonczywszy na pozycjach, ktore ukazuja si¢ kilka razy w roku, przed
najwigkszymi §wigtami katolickimi.

Ten rozwdj prasy byl dowodem, ze ludzie wiary w Polsce chcg mowi¢ wihasnym,
pelnym glosem, co przez wiele lat nie byto mozliwe.

Zaczatem szuka¢ opracowan na temat prasy parafialnej, siegalem nawet do prac
magisterskich. Okazato si¢, ze prawie nie bylo profesjonalnych opisow, ktore nie bylyby
skazone konfesyjnym zachwytem. Poza nimi wystgpowaly tylko czastkowe artykuty,
dotyczace jednego wojewddztwa lub diecezji (np. archidiecezji wroctawskiej lub kilka
opracowan o mediach w archidiecezji krakowskiej lub archidiecezji szczecinsko-
kamienskiej). Owszem, skromne biuletyny na ten temat wydawato tez Ogodlnopolskie
Stowarzyszenie Prasy Parafialnej, ale koncentrowaly si¢ one bardziej na pracy dziennikarza i
podpowiedziach, jak ja ulatwi¢ w parafii-redakcji. Byly swoistymi elementarzami
dziennikarstwa. Znacznie mniej byto natomiast opisdéw cech poszczegdlnych wydawnictw.

Owszem, byly takie pozycje jak ,,Bibliografia katolickich czasopism religijnych w
Polsce 1945-1989” (red. D. Wielgat, Wydawnictwo KUL, Lublin 1996) lub ,,Katalog prasy
katolickiej w Polsce” (red. A. Lepa, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie, £.6dz 1994),
Gorniak M. R., Powojenne czasopisma koscielno-religijne Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej
w zborach Biblioteki Uniwersyteckiej KUL (Lublin 2014), Guzewicz W., Prasa diecezjalna w
Polsce pdétnocno-wschodniej (Etk 2012) czy Zapata D., Media katolickie w Archidiecezji
Wroctawskiej (Wroctaw 2003), ale opisywaly one tylko mate fragmenty medialne;j
rzeczywistosci.

Prasa parafialna szczyt swojej potggi ma juz dawno za sobg. Od momentu

upowszechnienia Internetu nowe tytuly sa rzadkoscia, a stare powoli przestaja si¢ ukazywac.



Nowa technologia okazata si¢ szybsza, tansza i trwalsza. Powolnego zmierzchu dowodzi tez
malejagca aktywnos¢ Ogolnopolskiego Stowarzyszenia Prasy Parafialnej. Aktywnych
cztonkow jest znacznie mniej niz kilkanascie lat temu.

OSPP prowadzi tez wtasng statystyke, ktora powinna by¢ pomocna przy badaniu tego
problemu. Praktycznie od 2013 nie ma jednak nowych wpiséw ani aktualizacji informacji na
oficjalnej stronie stowarzyszenia. Stowarzyszenie umiescito informacje o tym, jak gesta jest
sie¢ prasy parafialnej w poszczegdlnych wojewodztwach. Po zsumowaniu tych liczb
wychodzi 1260 tytutdéw, a wiec pojawia si¢ kolejna liczba, potegujac chaos informacyjny.
Jednak spis umieszczony na tej samej stronie oscyluje wokot 800 tytutdw, a ich czg$¢ nie
zawiera podstawowych danych o periodyku. Trudno zatem polega¢ na — wydawaloby si¢ —
najlepiej poinformowanej instytucji.

Tymczasem badania nad tym zjawiskiem sg permanentnie op6znione, co wynika z
rozbicia zrodet informacji 1 sporej niecheci do wspolpracy instytucji koscielnych. Prawie
wszyscy opisujacy $wiat gazetek parafialnych myla si¢, podajac ich liczbg. Instytucje
ko$cielne przewaznie przeszacowuja, np. Instytut Statystyki Kos$ciota Katolickiego podawat
w 2011 r., ze 2 049 parafii wydaje gazetki parafialne, jeszcze inne pisma sg za§ w fazie
powstawania i1 organizowania. Jest to liczba trudna do udowodnienia. ISKK nie podat
konkretnych tytutow i parafii.

Pozostali badacze i instytucje zbierajace dane na temat prasy parafialnej nie
przekroczyli tysigca tytutow. Ta ostatnia liczba to jest najbardziej prawdopodobna wielko$¢
tego segmentu.

Musi dziwié¢ brak zainteresowania tym segmentem medialno-ewangelizacyjnym przez
poszczegdlne kurie. Ogromna wigkszo$¢ z nich nie wie oficjalnie, jakimi mediami dysponujg
podlegte im parafie. Prostym rozwigzaniem byloby dolaczenie stosownego pytania do
corocznych sprawozdan, jakie musza wypetnia¢ proboszczowie, co zastosowano w Diecezji
Wioctawskiej. Tak sie jednak w wiekszosci diecezji nie dzieje.

Na pewno sporg stratag dla tego srodowiska byta odejscie ks. Tomasza Krola,
zatozyciela 1 wieloletniego prezesa OSPP. Za czaséw jego prezesury Ogolnopolskiego
Stowarzyszenia Prasy Parafialnej odbywaty si¢ nie tylko spotkania, warsztaty, kongresy. Byta
codzienna praca nad rozwojem tego segmentu. Nie zauwazono jednak konieczno$ci
budowania trwatych struktur w terenie. W rezultacie, w 2016 r. , istniata tylko struktura
wielkopolska. Nastepny prezes, jak najbardziej Swiecki Zbigniew Olejnik, nie mial juz tego

prestizu, charyzmy i aktywnos$¢ stowarzyszenia zaczeta powoli male¢. W drugiej dekadzie



XXI w. nie ma juz ani potrzeb, ani potrzebnej energii, ani pieni¢dzy, bo strona internetowa
okazata si¢ tansza.

Rowniez niekompletne okazaly si¢ dane, ktéore mozna bylo zdoby¢ Bibliotece
Narodowej oraz w bibliotekach wojewddzkich, chociaz wydawcy maja obowigzek wysytania
tzw. egzemplarzy obowigzkowych. Wynikalo 1 wynika to z powodu nieprzestrzegania przez
wydawcow tych periodykow (przewaznie proboszczow) litery prawa. Nie zglaszaja oni w
znacznej czesci swych wydawnictw ani do rejestracji w sadach okregowych, ani do diecez;ji.
Nie wysytaja réwniez egzemplarzy okazowych do bibliotek. Wynika to z wielu ztozonych
powoddéw, np. z chgci nieujawniania niecheci do ujawniania swoich mozliwo$ci, w tym
finansowych.

Podobnie byto z pierwszymi pracami analityczno-syntetycznymi, do ktorych dotartem,
a ktore traktowaly o prasie parafialnej. Dominowaly spisy kolegiow redakcyjnych, opisy
rubryk czy etapow rozwoju technicznego.

Sporo miejsca w wigkszosci periodykéw parafialnych zajmuja aktualne czytania,
komunikaty o chrzcinach, $lubach i pogrzebach oraz kwestie teologiczne, do analizy ktorych
autor nie miatl i nie ma podstaw. Dlatego trzeba byto znalez¢ najwazniejsze pytania, na ktore
trzeba bylo odpowiedzie¢, zeby opis tego segmentu byt jak najblizszy prawdy. Na pewno
trzeba bylo zbada¢ proporcje miedzy sacrum a profanum, wptyw $wieckich na ksztalt pisma,
wykorzystywanie mozliwosci technicznych, jezyk, zasieg oddziatywania.

Uwazam, ze moje — chociaz z koniecznos$ci skrotowe — opisanie gingcego $wiata
gazetek parafialnych jest najblizsze stosunkowo bliskie prawdzie. Za kazdym tytutem stoi
albo fizyczny kontakt z nim, albo dobrze udokumentowany fakt istnienia.

Poniewaz juz w prasie parafialnej widzialem wielki potencjal, postanowitem
sprawdzi¢, jaka jest naprawde¢ kondycja polskich mediow religijnych, ze zwrdceniem
szczegblnej uwagi na media dominujgcego wyznania — rzymskiego katolicyzmu.

Problem badawczy — ktoremu poswiecitem ponad 1 100 stron omawianej monografii —
zaistniatl na przelomie pierwszej 1 drugiej dekady XXI w., kiedy to za strony Srodowiska
kos$cielnego zaczetly si¢ nasila¢ glosy o zlej sytuacji mediéw katolickich (nalozyty si¢ na to
ktopoty elektronicznych mediow redemptorystoéw). Mniej wigcej w potowie pierwszej
dekady XXI w. ks. biskup Adam Lepa — glowny specjalista Konferencji Episkopatu Polski od
mediow — wielokrotnie wypowiadat si¢, ze media katolickie sg dyskryminowane, zZe ich
faczny, miesieczny naktad to pot miliona egzemplarzy (dokumentacja wypowiedzi w
ksigzce). Trzeba bylo odpowiedzie¢ na pytanie, jaka sita medialng dysponuja poszczegdlne

wyznania, czy struktura jest podobna, czy mozna wzmocni¢ przekaz?



Skoro dalej chcialem si¢ interesowaé¢ tym segmentem, konieczne okazalo si¢
znalezienia nowych zrodet wiedzy 0 kolejnych wydawnictwach, aby omawianie nastgpito na
jak najszerszej reprezentacji tego fragmentu oraz mozliwe bylo postawienie konkretnych
pytan badawczych. Wczesniej bylo to niemozliwe z jednego powodu: nie znalem zasiggu
zjawiska.

Zatozytem, ze ciekawym zrodlem nowych pozycji mogg by¢ seminaria duchowne,
gdyz klerycy mogg chcie¢ si¢ pochwali¢, co dzieje si¢ w ich parafiach, co oni sami czytaja.
Nie zawsze ta taktyka si¢ sprawdzila, ale byto kilka uczelni, w ktérych studiowali mlodzi
ludzie dumni z medialnej aktywnosci swoich rodzimych parafii oraz okolicznych instytucji
zwigzanych z Ko$ciotem (np. Pelplin).

Zaczatem od periodykéw rzymskokatolickich. Zebranie w ciggu blisko dziesigciu lat
ponad 3 000 tytutow, ktore ukazywaty sie badz ukazujg przez zaledwie niespetna 30 lat to
potezny dowod na to, ze to Srodowisko ma potrzebe komunikowania si¢, prezentowania
przemyslen. Mnogos¢ publikacji sktania do opisu tego zjawiska.

Problemem byto, jak to uczyni¢, aby nie wchodzi¢ w kompetencje ksi¢zy czy
teologéw Kosciota badz jego goracych zwolennikow. W wykonaniu ludzi Kos$ciota maja
bowiem owe opracowania zar6wno monograficzne, jak i posesyjne dominujacy charakter
teologiczno-medioznawczy. Ukazato si¢ sporo publikacji przedstawiajacych teoretycznie
relacje religia-media (m.in. pozycje bp. Adama Lepy lub ,,Media w Kosciele i Kosciot w
mediach”). Malo bylo w nich jednak przyktadéw pojedynczych wydawnictw. Oznaczato to, iz
nie do$¢, ze bede musiat znalez¢ Zrodta informacji, to muszg stworzy¢ praktycznie caty aparat
badawczy, z uwzglednieniem pierwszenstwa metod medioznawczych.

Roéwnie podstawowy byt drugi problem: czego szuka¢? Wszak przypisywane do tego
segmentu pisma typu ,,Gos¢ Niedzielny”, ,,Niedziela” czy ,,Przewodnik Katolicki” kwestiom
sacrum poswiecaja od 20 do 40 proc. swojej powierzchni. Niewiele mniej zainteresowania
kwestiami absolutu poswigcajg tej tematyce liczne pisma uznane za laickie. Dlatego czes¢ z
nich zostala omowiona w pracy w osobnym rozdziale. Wymagalo to jednak stworzenia
wtlasnej definicji. Po analizie ponad 2 000 pozycji najlepsza okazala si¢ ponizsza definicja: za
medium o religii mozna uzna¢ ten $rodek przekazu, ktorego autorzy i wydawcy powolujg si¢
na zasady dowolnej religii oraz staraja si¢ w rézny sposob propagowac wartosci, ktore — ich
zdaniem — moga przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia zasiggu ich wyznania oraz uznania jego
dogmatéw za swoje przez nowych wyznawcOw 1 powstrzymanie ewentualnego odptywu

propagowanej religii.



Istniejg tez media, ktére traktujg o religii, ale z pozycji krytycznych. Uznalem, ze
réwniez o nich nalezy wspomnie¢, zeby opis komunikowania o religii byt pelny. W tym
przypadku obowigzuje powyzsza definicja , ale z odwréconymi wektorami

Opisujac $wiat medialny Kosciota rzymsko-katolickiego trzeba pamietaé o tym, ze w jego
ramach funkcjonuje kilkanascie tysiecy podmiotow, ktére moga wydawaé wilasne pisma
(m.in.: parafie, diecezje, episkopat, szkoly katolickie, seminaria, uniwersytety katolickie,
zgromadzenia zakonne, ruchy neokatechumenalne, instytucje Kosciota, np. Caritas,
pojedyncze przedsigwzigcia religijne, np. pielgrzymki, wielkie imprezy). Docieralem do
podobnych miejsc zrodtowych jak w przypadku prasy parafialnej. Liczba drukowanych
medidow, ktorych autorami byly osoby zwigzane z Kos$ciotem rzymskokatolickim,
przekroczyta 3 000 tytuléw. Problemem badawczym stalo si¢ w tym momencie jak
najdoktadniejsze opisanie skatalogowanych periodykéw, opisanie podobienstw 1 rdznic,
oczywiscie oprocz czysto teologicznych, do oceny ktorych nie czutem si¢ upowazniony.

Ciekawe byto tez §ledzenie niezaleznosci poszczegdlnych pism i ich dostosowanie do
koscielnych przepisow. Okazato si¢, iz ogromna wigkszos¢ nie stosuje si¢ do nich, bo — na
przyktad — nie ma koscielnego asystenta ustanowionego przez stosownego biskupa. Takiego
asystenta ma natomiast pismo o objawieniach w Medjugorie, ktorych Kosciot do 2018 r. nie
uznal.

Jedng z cech polskiego rynku wydawniczego jest spora grupa tytuldw, ktora, choc
formalnie Swiecka, calkowicie popiera postulaty religijne. Poczawszy od ,,Polonia Christiana”
lub ,,Ptyn pod Prad”, poprzez kilkadziesiat tytutéw, a skonczywszy na ,,Do Rzeczy”, w Polsce
powstal spory sektor redakcji, ktérych nie mozna nazwac religijnymi, a ktoére propaguja
jednak bardzo wyraznie i1 jednoznacznie katolicki oglad $wiata. Prawie wszyscy wydawcy 1
autorzy prezentuja w nich stanowiska skrajne, jakich nie mogtyby glosi¢ periodyki z
koscielnym asystentem. Zaréwno w sferze pogladow jak 1 jezyka, ktory bardziej
przypominajg one jezyk polityki niz mediéw religijnych. Ogromna wigkszos¢ z pism, ktore
samowolnie bronig wartoSci katolickich w formie przez nich uznawanej za shuszng |,
wykorzystuje barwy biatg i czarng, zapominajac o wszystkich odcieniach szarosci. Dowodzi
to emocjonalnego podejscia do kwestii religii.

Istotng kwestia bylo tez zidentyfikowanie jak najwigkszej liczby kanalow
dystrybucyjnych katolickich pism. Wobec znikomosci (chociaz przewaznie nieujawnianego)
naktadu znacznej ich czeSci ogolnopolskie firmy kolporterskie nie widzg interesu w
rozpowszechnianiu periodykow, ktorych naktad nie starczytby do zasilenia kazdego punktu

jednym egzemplarzem. Sklepy 2z dewocjonaliami ograniczaja si¢ do sprzedazy



najwazniejszych pism i pochodzacych z danej diecezji. Ptodng metoda okazata si¢ kwerenda
po kosciotach i przeszukiwanie roztozonych w przedsionkach drukéw. Do tego dochodzity
metody wykorzystane przy badaniu prasy parafialnej.

To wymuszato postawienie kolejnego pytania: skoro media dominujacej religii w
Polsce sg dyskryminowane, to jak wyglada sytuacja wyznan o mniejszej liczbie wyznawcow?
Czy stac je na pokonanie barier i wydawanie wlasnych pism?

Kolportaz periodykow mniejszosci religijnych w Polsce to kolejny problem. W
duzych sieciach mozna spotka¢ kilka tytuléw islamskich i kilka zydowskich (mato, np.
,»Stowo Zydowskie”, »Midrasz”, czy ,,Chidusz”). Prasa licznych wyznan protestanckich jest
praktycznie niedostgpna w duzych sieciach. Podobna sytuacja (poza Podlasiem) dotyczy
czasopi$miennictwa prawostawnego, ktére jest przeciez drugim w Polsce pod wzgledem
liczby wyznawcow, a sieciach pojawia si¢ tylko Orthodoxia”. Owszem, swiadkowie Jehowy
rozdaja swe czasopisma na ulicach, ale sg to tylko dwa tytuty.

Znowu konieczna okazata si¢ kwerenda od zboru do zboru, od cerkwi do cerkwi, od
jednej szkoty do drugiej. Taka metoda okazata si¢ nieskuteczna w przypadku buddystoéw,
rodzimowiercow, §wiadkow Jehowy 1 zydow (w tym przypadku wynikato to z faktu, ze
wigkszo$¢ zydowskich periodykéw ma znaczny pierwiastek $wiecki, a synagog jest bardzo),
gdyz owe wyznania skupiajg rozdrobiony terytorialnie laikat, albo — jak w przypadku
swiadkéw Jehowy — media wywodzg si¢ z centrali w USA, a na terenie Polski s3 one
praktycznie tylko dystrybuowane.

Po zgromadzeniu ponad tysigca pozycji wydawnictw mniejszosci religijnych zostaly
one poddane tej samej analizie 1 syntezie, co periodyki dominujacego wyznania. Problemem
badawczym okazalo si¢ szukanie odpowiedzi na pytanie, czy struktura spoleczna
wyznawcow, ich rozproszenie, stabsza kondycja finansowa niz katolikow maja wptyw na
liczbe periodykow, ich poziom merytoryczny i techniczny.

Mniejszosci religijne w Polsce maja podwojnie trudne zycie medialne. Po pierwsze
liczby wyznawcoOw oscyluja wokot liczb pieciocyfrowych (oprocz prawostawnych i
swiadkow Jehowy), co musi oznacza¢ ktopoty finansowe. Po drugie wierni sg rozproszeni na
terenie catego kraju, co stanowi kolejne utrudnienie. Dlatego nalezy z szacunkiem podejs¢ do
ich aktywnos$ci medialnej. Charakteryzuje si¢ ona prawie zerowym zaangazowaniem Ww
biezace kwestie polityczne 1 znacznie wigksza sktonnoscig do zajmowania si¢ problemami
odbiorcow.

Autorzy wykorzystujg rowniez prostszy jezyk, bez naleciato§ci nowomowy. Od tego
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dla oséb z innego kregu kulturowego. Sg one bowiem (te pisma) spolszczonymi wersjami
tworzonymi w Stanach Zjednoczonych.

Istotnym elementem pejzazu wydawnictw o religii stato si¢ tez opisanie periodykow,
ktore formalnie nie byly zwigzane z jakim$§ ko$ciotem, ale wielokrotnie swa zarliwo$cia
religijng przewyzszaly pisma religijne zgodnie z definicjami zawartymi chociazby w
Kodeksie prawa kanonicznego. Takim przyktadem bylo propagowanie akcji ,,Rézaniec do
granic”, ktéra byla znacznie obszerniejsza w mediach formalnie niereligijnych.

W tej sytuacji — aby wachlarz periodykow o religii byt jak najpetniejszy — nalezato tez
zaja¢ sie pismami, ktére jawnie wystepuja przeciw religiom. Jest ich niewiele, ale
reprezentuja powoli rosnacy odsetek obywateli RP. W obu ostatnich przypadkach
zastosowatem te same metody badawcze, co w przypadku pism nastawionych do religii
pozytywnie.

Piszac 0 mediach w drugiej dekadzie XXI w. nie sposéb pomingé mediow
internetowych, ktore szczegdlnie w drugiej polowie wspomnianej dekady przezywaty
burzliwy rozwoj. Kolejne podmioty zaczynaly surfowaé po sieci. Do tego wiele medidw
tradycyjnych zaczegto coraz czeséciej odsyta¢ odbiorcoOw do stron internetowych. Przewaznie
wiadomos$ci umieszczone w sieci okazywaty si¢ petniejsze.

Doszedlem zatem do wniosku, ze — chcac wiernie opisa¢ komunikaty wysylane przez
wszystkich wiernych w Polsce — trzeba blizej przyjrzeé si¢ jeszcze nowszym od prasy
parafialnej zjawiskom: stronom internetowym, blogom czy newsletterom. Bez uwzglednienia
tych elementdéw opis religijnego $wiata medidw bytby bardzo niepelny. Tym bardziej, ze juz
w 2018 r. liczbowo dominujg one bardzo wyraznie nad mediami tradycyjnymi (wiosng 2018
r. to stosunek 2,7 do 1). Jest tez do$¢ wyrazna tendencja zamykania wielu gazetek
parafialnych i1 przechodzenie proboszczow na internetowy kanal komunikowania si¢ z
parafianami i tworzenie w sieci swoich stron. Maja one kilka przewag istotnych w pracy
duszpasterskiej: sg szybsze, majg wigkszy zasieg, moga by¢ zawsze dostepne.

Skupilem si¢ na tych trzech formach, a pominglem aktywnos¢ ludzi wiary 1 ich
przeciwnikéw w mediach spotecznosciowych, gdyz w tym drugim przypadku trudno jest o w
miar¢ dokladne policzenie uczestnikow. Utrudniona jest tez weryfikacja, gdyz nie kazdy
posiadacz profilu na Facebooku podaje swa przynalezno§¢ wyznaniowa. Moze tez
wystepowac na wielu profilach, co jeszcze bardziej utrudnia identyfikacje.

Zaczela si¢ zmudna praca wyszukiwania stron. Zaprzyjazniony profesor z Politechniki
Gdanskiej ocenit, ze — oczywiscie z zachowaniem wszystkich proporcji — bytem Oskarem
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znalezienie metody ich odnalezienia. Pomocnymi okazaty si¢ spisy podstawowych jednostek
organizacyjnych poszczegdlnych kosciotéw, lista placowek oswiatowych prowadzonych
przez poszczegdlne konfesje, informacje o najwazniejszych uroczystosciach lub o
instytucjach zwigzanych z kosciotami.

Po zgromadzeniu ponad 9 500 adresow internetowych stangty przede mng te same
problemy badawcze, jak w przypadku mediow drukowanych. Jak opisa¢ roznice oraz
podobienstwa i to zarowno wewnatrz jednego wyznania, jak pordéwnaé internetowq
aktywno$¢ wyznawcow réznych wiar, co ma wpltyw na roéznicowanie jakosci 1 aktywnosci
poszczeg6lnych srodowisk, na czym zasadzaja si¢ podobienstwa, dlaczego pewne grupy sa
aktywniejsze, a inne mniej? Jakie tresci dominujg w internetowym przekazie poszczegdlnych
konfesji, czy bardzo si¢ od siebie roznia, jak religijne wykorzystywane sa strony szkot
wyznaniowych badz innych placowek o§wiatowych lub organizacji powigzanych z konkretng
konfesja? Czy media danego wyznania maja jaka$ ukierunkowang tendencj¢ rozwojowa?

Blisko 4 000 tytutéw prasy o religii nie przektada si¢ na znaczenie intelektualne tego
sektora medialnego. Jezeli uznamy, ze na rynku sg cztery duze tygodniki (,,Go$¢ Niedzielny”,
»Niedziela”, ,,Przewodnik Katolicki” 1 ,,Tygodnik Powszechny”), pod wzgledem liczby
tytulow strona koscielna przewaza na strong laicka (,,Newsweek”, ,,Polityka”, ,,Przeglad”), ale
problem tkwi w tym, Ze nie sg znane naklady pism religijnych. Podobnie tylko cze$¢ pism
parafialnych ma podany naktad. Obiektywne zbadanie tego podstawowego elementu oceny
jest niemozliwe, bo wydawcy utajniaja te dane, a kolportaz to czesto sprzedaz w ko$ciotach.

Media drukowane zwigzane z Kos$ciolem przewaznie zajmuja prawie identyczne
stanowisko w kwestiach, o ktorych jasno wypowiada si¢ Konferencja Episkopatu Polski, ale
juz w pozostatych wystepuje spory pluralizm. Najnowszym przyktadem (luty — marzec 2018
r.) jest kwestia zmiany w prawie towieckim. Niektore tytuly (np. media redemptorystow)
kojarza polowanie z ,czynieniem sobie Ziemi poddang” i z polska tradycja, a inne
wspominajg swietego Franciszka 1 jego teze o braciach mniejszych.

Duza liczba tytutow, rownie duza liczba podmiotéw wydajacych periodyki powoduje,
ze glos Kosciota rzymskokatolickiego jest rozproszony i przez to znacznie mniej wyrazny. W
tym przypadku pluralizm dziala na szkode wydawcy.

Znacznie prostsze bylo badanie mediow elektronicznych powigzanych z religia. Tutaj
mozna odnotowa¢ absolutng dominacje mediéw rzymskokatolickich. Prawdopodobnym
powodem jest wysoko$¢ kosztow oraz rozproszenie wyznawcow innych religii. Jezeli nie
bedziemy liczy¢ radia badz telewizji internetowych, to mniejszos$ci religijne dysponuja jedna
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Kosciotem rzymskokatolickim. Szczegdlng uwage poswigcitem mediom redemptorystow,
gdyz pozostale praktycznie nie funkcjonuja w $wiadomosci spolecznej jako media religijne
albo maja bardzo maty zasieg.

Zmiany ustrojowe i prawne oznaczaly tez ulatwiony dostep potencjalnych nadawcow
do eteru. Wsérod uprzywilejowanych byl Koscidl rzymskokatolicki, ktory jako jeden z
pierwszych otrzymat koncesje na nadawanie wlasnych programéw. Nie skorzystat jednak w
pelni z tej mozliwosci. Przyczyn byto kilka: poczawszy od organizacyjnej, poprzez
finansow3, a skonczywszy na programowej. Kosciot — po prostu — nie za bardzo wiedziat, jak
mozna ewangelizowa¢ dzieki radiu i telewizji.

Powstajace rozglos$nie diecezjalne nigdzie nie zdobyly zbyt licznych stuchaczy. Nawet
stworzenie sieci typu Plus niewiele poprawito sytuacje. Te dziure wykorzystat redemptorysta
Tadeusz Rydzyk. Zrozumial, ze musi stworzy¢ rozglo$ni¢ bardzo wyrazista, ktéra bedzie
budzi¢ spore emocje i powodowaé jasne okreSlenie si¢ stuchaczy. Radio Maryja idealnie
spetnia to zatozenie. Na podobnej zasadzie powstata Tv Trwam.

Stacje, ktore usitowaly mowi¢ o religii w sposéb wywazony lub porownywac
wyznania , ponosza w Polsce klgske. Najlepszym przyktadem jest dos¢ szybki upadek Tv
Religia.

W tym miejscu powtorze fragmencik z mojej ksigzki: ,,Media utworzone i nadzorowane
przez ks. Tadeusza Rydzyka odniosty najwigkszy sukces mentalny, polityczny, spoleczny,
religijny w okresie III RP. Rola medioznawcy jest tylko podkreslenie tego wydarzenia.
Konotacje polityczne nie mogg bowiem zdominowac refleksji medioznawczych.”

Rosngca geometrycznie popularno$¢ Internetu sprawita, ze juz po oddaniu ksigzki do
druku udalo mi si¢ zidentyfikowa¢ ponad tysigc nowych adresow. Do tego s3a one
porzadkowane, upodabniane (np. w Diecezji Tarnowskiej), aby internauta tatwiej moglt
znalez¢ poszukiwany adres i stosownie go przyporzadkowa¢. W tym zakresie pierwszenstwo
majg jednak mniejsze wyznania, a juz szczeg6lnie protestanckie.

Druga dekada XXI w. to imponujacy rozwdj religii w polskim Internecie. Z ustug tego
medium korzysta nie tylko coraz wigcej instytucji koscielnych, ale rowniez sie¢ obstuguje
medialnie najwazniejsze wydarzenia dziejace si¢ w sferze publicznej. Wzorowo bylo to
przeprowadzone w czasie Swiatowych Dni Mtodziezy lub przed Modlitwa do Granic.
Dowodzi to, iz autorzy nauczyli si¢ traktowac¢ sie¢ jako miejsce, gdzie mozna publikowac
dowolne komunikaty, a nie tylko sazniste o§wiadczenia. Owszem, zdarzaja si¢ przypadki ,
kiedy moderator miesigcami nie aktualizuje strony, ale jest ich coraz mniej. Strony bylyby

ciekawsze, gdyby wtadze poszczegdlnych wyznan zorganizowaty szkolenia .



O ile wigc dokonal si¢ postgp po stronie nadawcy, to nalezy si¢ tez przyjrzec
odbiorowi coraz bardziej urozmaiconych przekazéw. Omowione badania przeprowadzone
przez Gemius dowodzg, iz — najprawdopodobniej — najwazniejszym Kkryterium przy
wchodzeniu na strony religijne jest dostepnos¢ Internetu. Nie potwierdzito si¢, iz wigce] wejsé
jest w tych rejonach Polski, gdzie mieszkancy czesciej uczestnicza w zyciu religijnym.

Pokazuje to — méwiagc z drobng przesada — tendencje¢ Internetu do samodzielnego
kreowania rzeczywistosci. Ujawnila si¢ tez zasada, ze powstanie sieci wyzwolilo na
niespotykang dotad skale skrajne podejscie do religii. Stosunek siega od catkowitego
uwielbienia (w polskiej przestrzeni internetowej taka postawa dominuje) po przyklady
totalnego potepienia (tych przyktadow jest znacznie mniej, a o ile wystepujg to na stronach
stowarzyszen i ugrupowan politycznych).

Zupelie nowym zjawiskiem sg religijne blogi. Polskim blogom o tematyce religijnej
— w ogromnej wiekszosci — daleko do poziomu akademickiego. Przewazaja emocje i zbyt
jednoznaczne opisywanie zjawiska badz osob. Prawie 90 proc. tego typu wpisOw zawiera
ciekawy paradoks: autorzy chca naglasnia¢ swoje poglady, a jednocze$nie unikajg
autoprezentacji i uciekaja w pseudonimy.

Jedna z cech polskiej blogosfery jest szybkie i biato-czarne reagowanie na otaczajaca
rzeczywisto$é, a juz szczegdlnie na sensacyjne wydarzenia. Autorzy w takich sytuacjach
lubuja si¢ w okreslaniu tego, co swietego 1 tego, co grzeszne lub przeklete. Duzo uwagi
blogerzy po$wigcaja negatywnym zjawiskom zwigzanym z innymi religiami i wpisy nasycone
sg duzymi dawkami ,hejtu”.

O autonomii mentalnej autoréw $wiadczy fakt poruszania innych tematow od tych,
ktore przekazujg kaptani. W sieci nie ma prawie dyskusji o cielesno$ci czlowieka, chociaz ten
problem jest jednym z najpopularniejszych w ewangelizacji.

Zastanawia tez znikoma liczba blogerow reprezentujacych mniejszo$ciowe wyznania
religijne. Tak drastyczna przewaga rzymskich katolikow wywotuje pytanie, co za tym stoi?
Jedna z tez glosi, ze moze $§wiadczy¢ o tym, iz nie mogg oni w petni wypowiedzie¢ si¢ w
swoim §rodowisku.

Mnogo$¢ mediow poswieconych religii, jaka egzystuje w Polsce , moglaby
wskazywac na to, ze w naszym kraju toczy si¢ bogate zycie religijne, ze na famach, w eterze 1
sieci wierni z roznych konfesji dzielg si¢ swoimi przemysleniami. O ile tego typu dziatalnos¢
mozna odkry¢ w publikacjach niektérych wyznan protestanckich, to trudno jej szuka¢ w
mediach zwigzanych z dominujagcym Kos$ciotem rzymskokatolickim. Przewazaja monologi.

Niektore media propaguja nowe terminy, ktéore majag nadawac ton w przestrzeni publiczne;j.



Tutaj absolutny prym wiedzie ,,dziecko poczete”, ktore ustawito dyskusje w okreslonym
Swietle 1 okreslonym kontek$cie etycznym. Mniejsza popularno$¢ zdobyty ,,gender” lub
,prawo naturalne”, a zupelnie nie sprawdzit si¢ ,,postmodernizm”, ktérego grozy wigkszo$¢
odbiorcéw nie wyczuwala ani nie rozumiata.

W kazdej chwili jestem gotowy przygotowaé ksigzke do drugiego, rozszerzonego
wydania, w ktorym znalaztoby si¢ 13 576 pozycji (sierpien 2018 r.).

Istotng warto$cig pozycji jest to, iz ksigzka napisana jest bez faworyzowania badz
zbytniego krytykowania jakiegokolwiek wyznania. Staratem si¢ tez omija¢ dwie rafy, ktore
powoduja, iz zainteresowanie badaniem medidéw religijnych w Polsce nie ma tej skali, na jaka
te media zasluguja. Zawieraja one jednak dwa pierwiastki, moggce stanowi¢ grzaski grunt dla
badacza: teologie i polityke, a oba nalezg do szczego6lnie drazliwych.

Z planowanych zamierzen nie udato mi si¢ ustali¢ rzeczywistego zasiegu medidow o
religii. Tak si¢ bowiem sktada, ze naktad to jedna z najwigkszych tajemnic prawie wszystkich
opisywanych periodykoéw. Dotyczy to wigkszosci pism parafialnych, pism wydawanych przez
diecezje lub zakony, seminaria duchowne oraz bardziej zlaicyzowanych. Jedynym
pozytywnym wyjatkiem sa periodyki naukowe, ktore przewaznie maja podany naktad,
chociaz w wielu przypadkach jest on bardzo niski (np. 50-100 egz.). Wydawcy nie sg za$
chetni do ujawnienia naktadu, chociaz niektore pisma okres§lajg si¢ mianem periodykoéw
opiniotworczych 1 to w skali ogélnopolskie;.

Nie miatem jakiegokolwiek upowaznienia naukowego do badan socjologicznych, ani
mozliwo$ci finansowych, aby zleci¢ je komu$§ upowaznionemu do przeprowadzenia
socjologicznej ankiety. Rzeczywisty zasieg medidow o religii i ich wptyw na myslenie i
postepowanie odbiorcoOw pozostaje zatem dalej zagadka, ktéra powinien rozwiktaé zespot
badaczy z kilku dziedzin. Mam jednak nadziej¢, Zze najpetniejszy w Polsce katalog takich
medidow pozwoli komu$ nastgpnemu okresli¢ rzeczywisty wpltyw tych mediow na
swiadomos$¢ spoteczng. Moze wtedy okaze si¢, do ktorej kategorii (prawdy czy ktamstwa)
mozna zaliczy¢ znaczacy wpltyw tego specyficznego segmentu mediow.

Niedomoga mojej monografii jest to, ze na pewno nie uwzglednitem wszystkich
tytutow pism o religii i adresow internetowych, ale jest to po prostu niemozliwe. Mam
Swiadomos$¢ tej skazy 1 do dzisiaj uzupelniam liste. W przypadku prasy zadna instytucja w
Polsce nie prowadzi catosciowych statystyk, a zsumowanie czastkowych réwniez nie daje
pelnego wyniku, za$ osobiste dotarcie chociazby do 10 000 parafii rzymskokatolickich jest

czynno$cig nie do wykonania. Podobnie jak do wszystkich ruchow przykoscielnych, ktorych



szybki rozw6j mozna zaobserwowac¢ w XXI w. (np. powstate wokot ks. Jacka Stryczka: m.in.:
Akcja Ukraina, Meska Strona Rzeczywistos$ci, Perfa Kobiecosci, Szlachetna Paczka).

Praca ma strukture rozdzialdow, ktore powinny logicznie z siebie wynikaé. Stad na
poczatku informacja o tradycjach mediow religijnych na ziemiach polskich, potem oméwienie
periodykoéw wydawanych przez rézne czastki Kosciota rzymskokatolickiego, a nastepnym
krokiem bylto przedstawienie tematow, ktoérymi zyly te periodyki. Nastepnie zawezilem opis
do prasy parafialnej. Kolejnym punktem bylo opisanie drukowanych mediow
redemptorystow. Wyrdznienie wynika stagd, ze ,,Nasz Dziennik” oraz pozostale media sa
bodaj jedynymi zwigzanymi z Kosciotem, ktore wywoluja skrajne emocje i dyskusje na
innych tamach. Poza tym za zadnym nie stoi roéwnie pot¢zna organizacja spoteczna jak
Rodzina Radia Maryja. Nalezato tez doktadniej opisa¢ tematyke poruszang na tamach pism
formalnie laickich.

Dla petlnego obrazu nie wolno tez byto poming¢ mediéow drukowanych , wydawanych
przez mniejsze koscioly. Tutaj szczegodlnie dziwi silna reprezentacja kilkutysigcznej grupy
rodzimowiercow.

Omowienie religijnej obecnosci w Internecie podzielitem na dwie czgséci. Pierwsza —
zawierajgca przewaznie bardziej oficjalne informacje — to strony internetowe, ktorymi w
gléwne] mierze administrujg parafie, organizacje kosScielne, diecezje, szkoty wszystkich
szczebli 1 strony zwigzane z konkretnymi wydarzeniami. Inny charakter ma blogosfera, ktora
w ogromne]j wigkszo$ci zostala opanowana przez albo osoby duchowne i1 $wieckie, dzielace
si¢ swymi religijnymi przezyciami, albo — w mniejszosci — widzace w religii zto.

Mniejszosci religijne (oprocz luteran) zdajg si¢ stawia¢ albo na przekaz bezposredni,
albo tradycyjne media. Z kolei wyznania pochodzenia azjatyckiego maja bardzo silng pozycje
w Internecie. Jeden adres przypada na najmniejsza liczb¢ wyznawcOdw w poréwnaniu ze
wszystkimi konfesjami w Polsce.

Nie mogtlo tez zabrakng¢ omowienia mediow, ktore do wszelkich religii podchodza z
duzym dystansem lub wrgcz bardzo krytycznie. Uzupelniaja one wachlarz i — czesto —
wyprzedzaja inne publikatory w podejmowaniu drazliwych tematow.

Mimo omoéwionych niedostatkéw jestem jednak przekonany, ze powstata praca
pionierska, ktéra dokladnie opisuje barwny $wiat medidow, ktorych glownym badz
najwazniejszym tematem jest konkretna religia, stosunek do Absolutu badz Boga. Praca jest o
tyle warto§ciowsza, ze autor spotykal si¢ z nieutnoscig przedstawicieli niektérych wyznan, a
juz szczeg6lnie rzymskich katolikow. Uwazaja — najprawdopodobniej — Ze opis ich

aktywno$ci medialnej jest ich wewnetrzng sprawa. Jednocze$nie czasami nie dysponuja



podstawowa wiedzg na ten temat. W Polsce sg 43 diecezje rzymskokatolickie. W znaczne;j
wigkszosci nie byto spisu prasy parafialnej. Znacznie lepiej jest z adresami internetowymi. Co
wigcej, w ostatnim czasie kilka diecezji zmienito tak swoje oficjalne strony, aby internauta
mogt szybciej 1 tatwiej znalez¢ adres szukanej parafii.

Niepodwazalng natomiast zaletg tej pracy jest skoncentrowanie — po raz pierwszy w
przypadku polskich mediéw — maksymalnej liczby réznorakich mediow (druk, eter, Internet)
z jednego istotnego segmentu i wstepne, obiektywne omoéwienie ich zalet i wad. Mimo
goracego 1 budzacego wiele kontrowersji tematu. Istotng wartoscig pracy jest tez fakt, ze w
znaczacy sposob przewazaja w niej badania zrodtowe nad badaniami opracowan.

Juz po oddaniu ksigzki do druku, co stato si¢ jesienig 2016 r. nasility sie dwie
tendencje w mediach internetowych. Pierwsza to tworzenie stron internetowych z okazji
nawet pojedynczych wydarzen o charakterze religijnym. Sg one redagowane w coraz bardziej
profesjonalny sposoéb i1 to zaréwno pod wzgledem merytorycznym jak graficznym i
technicznym (np. akcja Modlitwa do Granic).

Druga tendencja to przyspieszenie tworzenia stron w parafiach rzymskokatolickich. W
pierwszej potowie 2018 liczba tego typu publikacji obejmuje juz ponad 60 proc. parafii. Obie
tendencje spowodowaty, iz 31 sierpnia 2018 r. liczba podmiotéw medialnych o charakterze

religijnym istniejagcych w Polsce wzrosta do 13 576.



