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2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe:

1)

2)

Doktor nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce - stopien nadany
uchwala Rady Wpydziatu Politologii i Studidw Miedzynarodowych
Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu z dnia 6 lipca 2010 r;

Tytut rozprawy doktorskiej -, Polityczne determinanty manipulacji medialne;.
Przypadek Il RP”;

Promotor - prof. dr hab. Marek Jezinski;

Recenzenci - prof. dr hab. Marek Szulakiewicz (UMK), dr hab. Robert
Wiszniowski, prof. UWTr;

Licencjat na kierunku socjologia w zakresie polityki rozwoju obszaréw
wiejskich Europy - dyplom wuzyskany na Wydziale Humanistycznym
Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu 19 czerwca 2007 r.;

Promotor - dr hab. Wojciech Knie¢;

Tytut Pracy licencjackiej - ,Absorcja Srodkow unijnych przez rolnikow z

wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego”.



3) Magisterium na kierunku politologia - dyplom uzyskany na Wydziale
Humanistycznym Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu 29 czerwca
2006,

Promotor - prof. dr hab. Marek Szulakiewicz;
Tytut pracy magisterskiej — ,,Pelnomocnik Rzadu ds. R6wnego Statusu Kobiet i

Mezczyzn. Geneza, powstanie, dziatalno$c¢”.

3. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych
1.10.2010 - adiunkt na Wydziale Politologii Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w

Toruniu (Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UMK).

4. Wskazane osiaggniecia naukowe, o ktorych mowa w art. 16 ust. 2 ustawy z 14
marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i
tytule naukowym w zakresie sztuki

Moim podstawowym osiggnieciem naukowo-badawczym, o ktérym mowa
w/w wspomnianej ustawie jest opublikowanie rozprawy habilitacyjnej pt.
»Rytuaty medialne w komunikowaniu masowym. Przypadek polskich
telewizyjnych serwiséw informacyjnych ‘Fakty’ TVN i ‘Wiadomosci’ TVP”
(Wydawnictwo Naukowe UMK 2017). Ksigzka wpisuje sie w prace z zakresu
antropologii mediow (zagadnienia z wigzane z rytualnym postrzeganiem
przekazéw medialnych). Nalezy rowniez usytuowac ja w szeroko rozumianym
obszarze badan nad komunikowaniem masowym (badanie telewizyjnych
serwisOw informacyjnych).

Przedmiotem badan s3 telewizyjne serwisy informacyjne polskich stacji
telewizyjnych (komercyjnych i publicznych). Perspektywa badawcza zostata
ograniczona jedynie do badania praktyk dziennikarskich na podstawie
wytworzonego w toku tych praktyk materiatu. Koncentracja na sposobie budowy
audycji i jego zawartoSci pozwolita dokona¢ analizy elementéw sktadajacych sie
na rytual medialny. Postawitam sobie za cel rozstrzygniecie problemu
badawczego, ktory zostat sformutowany w sposdéb nastepujacy: w jaki sposéb
rytualy medialne przejawiajg sie w serwisach informacyjnych polskich stacji
telewizyjnych i jakie konsekwencje niesie ze sobg przyjecie perspektywy rytualnej

w kontekScie interpretacji przekazéw medialnych, oraz szerzej, jakie



konsekwencje ma to dla komunikowania masowego? Uwaga zostata skupiona na
badaniu przekazu przy uwzglednieniu sytuacji komunikacyjnej, w jakiej on
funkcjonowat. Tym samym postawiono sobie za cel zbadanie, jak rytuaty medialne
przyczyniajg sie do ksztaltowania procesu komunikacji, a konkretnie, w jaki
sposob dziennikarze (rozumiani jako elementy instytucji medialnej) oraz regutly
tworzenia telewizyjnych audycji informacyjnych (rozumiane jako zasady
obowigzujgce w instytucji medialnej) mogg wplywa¢ na proces dekodowania
przekazu przez odbiorcéw, a w konsekwencji na ich system wartos$ci, postawy i
zachowania.

W pracy postawitam kilka celéw badawczych: Po pierwsze, istotne byto
okreslenie cech rytuatu medialnego poprzez zestawienie go z rytuatem religijnym
czy politycznym. Po drugie, zasadna byla analiza sposobu konstruowania
informacji w serwisie jako przykladu tworzenia komunikacji rytualne;j.
Uzasadnione byto tu zrozumienie kategorii, ktérymi postuguja sie dziennikarze i
przeanalizowanie, jak sg one uzywane w ramach konkretnych dziatan rytualnych,
takich jak wydarzenia medialne, rytualy dnia codziennego, w tym w czasie
kampanii wyborczej, gdzie wystepowa¢ moga obydwa rodzaje wspomnianych
praktyk. Trzecim celem byto ukazanie S$rodkéw jezykowych i technik
perswazyjnych, ktére wykorzystywane sg w rytuale do wywierania wptywu na
ludzi . Wazna byta analiza sposobu, w jaki praktyki rytualne przektadaja sie na
relacje wtadzy wpisane w dyskurs medialny, sposobu, w jaki narzucana jest
hegemoniczna wersja porzadku spotecznego, interpretacja waznych pojec i
zjawisk. Rezultatem takiego postepowania bylo zgromadzenie wiedzy na temat
sposobu, w jaki rytualne praktyki mediow wyrazaja ideologiczne interesy grup
spotecznych. Tym samym potaczytam badanie tekstow i to, jak moga by¢
interpretowane z analizg praktyk medialnych (na podstawie tych tekstow) w
kontekscie porzadkowania zycia spotecznego.

Aby zrealizowac zamierzone cele, postawitam kilka pytan badawczych:

1. Jakie cechy powinien mie¢ przekaz, aby mdc okresli¢ go mianem
rytuatu medialnego?

2. W jaki sposéb zasady konstruowania serwisu informacyjnego

generuja wystepowanie rytuatéw medialnych?



3. Jakie typy wydarzen medialnych sg najczeSciej ukazywane w
audycjach informacyjnych?

4. Jakie praktyki rytualne sa charakterystyczne dla przekazéw
prezentujacych kampanie wyborcza?

5. W jaki sposéb dziennikarze, uzywajac rytualéw medialnych,
podtrzymuja dominujacg ideologie, usitujg wykreowac postawy ideologiczne?

6. Czy istniejg roznice w komunikacji rytualnej miedzy poszczeg6lnymi
nadawcami? Jakie sg to réznice? Kiedy wystepuja?

W ramach niniejszego badania zastosowatam procedury transformatywne
badania mieszanego (zob. Creswell, 2013), ktére polegaja na przyjeciu pewnego
nastawienia teoretycznego jako perspektywy nadrzednej dla projektu
obejmujacego dane iloSciowe i jako$ciowe. Badanie takie dopuszcza réwnolegla i
sekwencyjng metode gromadzenia danych. Wobec ztozonego problemu
badawczego nalezato dokona¢ triangulacji metod pozwalajacych przeanalizowa¢
wiele aspektow przekazow, zaré6wno wizualnych, jak i werbalnych. Ponadto
konieczne bylto wykroczenie poza badanie samych audycji informacyjnych i
sprawdzenie, jak sa odbierane relacje dziennikarskie z r6znorodnych wydarzen,
szczegOlnie byto to istotne w konteksScie weryfikacji hipotezy o banalizacji
wydarzen medialnych. Potaczenie koncepcji strukturalnych (budowa audycji,
elementy sktadowe) oraz kulturowych (percepcje znaczenia w Kkonteks$cie
spotecznym i kulturowym) badania przekazéw wymagato analiz iloSciowych
(klasyczna analiza tresci) oraz jako$ciowych (analiza semiotyczna i dyskursu).

W niniejszej pracy populacja byty telewizyjne audycje informacyjne z lat
2010-2016, jednak biorgc pod uwage rodzaj analizowanych wydarzen,
wyroznitam dwie populacje. Dla informacji z kampanii wyborczej byty to serwisy
z lat 2010-2015, kiedy toczyly sie nastepujace kampanie: prezydencka 2010,
parlamentarna 2011, do Parlamentu Europejskiego 2014, prezydencka 2015,
parlamentarna 2015 . Za kampanie wyborczg uznatam okres od chwili zarzadzenia
wyboréw przez odpowiedni podmiot i ukazania sie stosowanego zarzadzenia w
dzienniku urzedowym ,Monitor Polski”. Dla wydarzen medialnych i informacji
niezwigzanych z kampanig wyborcza populacja byty audycje informacyjne z roku
2011, 2014, 20151 2016. W obu przypadkach zastosowatam celowy dobér préby.

W odniesieniu do rywalizacji wyborczej wybratam audycje informacyjne z szeSciu



tygodni kampanii (dob6r wedtug stopnia intensywnosci, z jakg ujawniajg sie w
nich informacje o kampanii). Wybdr takiego okresu motywowany byt faktem
prowadzenia najintensywniejszych dziatan przez komitety wyborcze tuz przed
cisza wyborcza, a w konsekwencji zainteresowania mediow masowych tym
wydarzeniem. W odniesieniu do analizowania sposobu relacjonowania w
serwisach wydarzen medialnych réwniez zastosowatam celowy dobér préby,
wybierajgc audycje z tych dni, w ktérych sami nadawcy oznaczyli telewizyjne
audycje informacyjne jako specjalne .

Wybér niniejszego obszaru badan podyktowany byt faktem, Ze badanie
mediow masowych jako instytucji i przekazéw medialnych z perspektywy
rytualnej nie cieszy sie duzym zainteresowaniem polskich badaczy. Co prawda,
istnieja prace dotyczace szeroko pojetych rytuatéw, jednak powstaja one gtéwnie
w ramach nurtu badan politologicznych badZz lingwistycznych, a nie
medioznawczych. Wyjatkiem moze by¢ kilka prac na temat katastrofy smolenskiej
i obchodow jej rocznic analizowanych z perspektywy rytualnej. Wiekszym
zainteresowaniem cieszg sie wydarzenia medialne, ktére doczekaty sie odrebnych
analiz. Istnieja réwniez prace badajace samg istote serwisu informacyjnego. Po
pierwsze, s to opracowania odnoszace sie, w mniejszym badZ wiekszym stopniu,
do rozwazan na temat samego gatunku; po drugie, mozna wyrézni¢ ksigzki
opisujace warsztat dziennikarza telewizyjnego; po trzecie, zauwaza sie badania
odnoszace sie do spotecznego oddzialywania telewizyjnych gatunkow
informacyjnych. Autorzy takich prac badaja jednak przedmiotowy gatunek z
innych perspektyw badawczych, pomijajac jej rytualny wymiar.

Inaczej jest poza granicami Polski, gdzie tematyka rytuatow medialnych
pojawia sie zarowno w pracach ogolnie traktujacych o komunikacji rytualnej, jak i
tych, ktore skupiajg sie konkretnych rytuatach mediow masowych. Warto
zauwazyg, ze na jezyk polski zostaty przettumaczone tylko nieliczne wymienione
wcze$niej prace: Yvesa Winkina (Antropologia komunikacji), Erica Rothenbuhlera
(Komunikacja rytualna: od rozmowy codziennej do ceremonii medialnej) oraz
Daniela Dayana i Elihu Katza (Wydarzenia medialne. Historia transmitowana na
zZywo). Biorac pod uwage, Ze s3 to wytacznie autorzy pochodzacy spoza Polski, to
trudno doszukiwaé sie analizy rytuatéw medialnych na przyktadzie polskich

mediéw masowych .



W rozdziale pierwszym przedstawitam r6zne modele komunikowania, czyli
sposoby postrzegania i badania mediéw masowych. Dokonatam réwniez analizy
poréwnawczej tych modeli. W rozdziale uwzglednitam réwniez koncepcje Erica
Rothenbuhlera, dotyczaca réznych typéw komunikacji rytualnej, ktora jest
drogowskazem, na jakie elementy przedmiotowej komunikacji nalezy zwrécic
uwage (wydarzenia medialne, praktyki rytualne dziennikarzy i odbiorcow,
traktowanie telewizji jak religii). Rozdzial drugi poswiecitam rozwazaniom na
temat istoty samego rytuatu, jak i zdefiniowatam pojecie rytuatu medialnego.
Rozdzial trzeci taczy zagadnienia teoretyczne, zwigzane z budowa telewizyjnej
audycji informacyjnej, z wtasnymi badaniami empirycznymi. Waznym elementem
tej czesci ksigzkKi jest rowniez analiza roli dziennikarzy (zar6wno prezenteréw, jak
i reporteréw) w serwisie informacyjnym, w kontekscie rytualizowania przestrzeni
medialnej. W rozdziale czwartym przedstawilam sposoby nadawania
odswietnosci telewizyjnym audycjom informacyjnym przez same redakcje.
Skonfrontowatam to z koncepcja wydarzen medialnych Dayana i Katza. Rozdziat
piaty opiera sie na analizie roli jezyka w rytualizowaniu serwiséw informacyjnych.
Szczegblng uwage zwrdcitam na takie Srodki stylistyczne, jak metafora czy
metonimia, ktére sg wyrazem rytualnego charakteru komunikacji. W rozdziale
sz6stym dokonatam analizy roli obrazu w rytualizowaniu audycji informacyjnych.
Podobnie jak w poprzedniej cze$ci, najpierw zaprezentowatam rozwazania
teoretyczne na ten temat, aby nastepnie przedstawi¢ wyniki badan empirycznych.
Ostatni rozdzial, si6dmy, dotyczy badania ram medialnych i proceséw ramowania,
ktére wptywaja na sposob dekodowania przekazéw medialnych. W praktykach
rytualnych wida¢ odnoszenie sie do okreslonych schematow interpretacyjnych,
ktére naukowo okreslone sg ramami, a to ich stosowanie wynika z logiki mediow.
W ten sposob ptynnie mozna przejs¢ do analizy mechanizmdéw perswazyjnych,
ktére sg wynikiem ramowania. Zastosowane mechanizmy sg elementem szerszego
kontekstu, a mianowicie mechanizmoéw dyskursywnych.

Whioski z przeprowadzonych badan sprowadzajg sie do kilku spostrzezen.
Ramowanie, stosowanie srodkow stylistycznych i figur retorycznych, infografika
to kluczowe Kkategorie sktadajace sie na rytualy medialne w audycjach
informacyjnych. Te kategorie — miedzy innymi przez powtarzalno$¢, okreslong

forme, spoteczny charakter i zgodno$¢ z kulturowymi kodami - pozwalajg na



sformalizowanie dziatan utatwiajacych dziennikarzom przekazywanie tresci,
przekonywanie odbiorcow, a w konsekwencji utatwiajg legitymizowanie
symbolicznej wtadzy mediow. Polega ona na narzucaniu widzom okreslonych
znaczen, ktore nie musza (cho¢ moga) by¢ produkowane w instytucjach
medialnych. Odbiorcy natomiast nie sa zupelnie bezradni wobec interpretacji
medialnych, ale czesto im sie poddaja, bo tak jest tatwiej, wygodniej. Tym samym
media masowe mogg wptywac na trwatos$¢ spoteczenstwa, umacniac jedne idee, a
inne degradowac. W tej sytuacji rytuaty medialne jawig sie jako formy spotecznej,
politycznej i kulturowej dominacji.

Rytuat medialny charakteryzuje sie tym, zZe jest dziataniem
sformalizowanym, czesto udramatyzowanym, powtarzanym przez dziennikarzy
lub odbiorcéw mediéw. Nierzadko zwigzany jest z odwotywaniem sie do wartosci
i symboli istotnych dla danej spotecznosci. Zazwyczaj jest dobrowolny, ma
charakter spoteczny i odbywa sie w grupie, cho¢ nie wszyscy jej cztonkowie musza
znajdowac sie w tym samym miejscu. Szczegdlng role w komunikacji rytualnej
odgrywaja wydarzenia medialne, ktére maja wymiar ceremonialny. Rytuaty w
wielu przypadkach moga przypominac przedstawienia teatralne.

Telewizyjna audycja informacyjna, jak kazda cykliczna audycja, ma ustalony
schemat, na ktéry skiada sie przede wszystkim struktura serwisu, rodzaj
prezentowanych tematéw i rola dziennikarza. W ten sposéb zapewnia sie
okreSlong powtarzalno$¢, udramatyzowanie, przestrzeganie regut. Nawet
specjalne wydania, mimo ze ro6znig sie od wydan codziennych, majg swoja
okreslong strukture. Cho¢ nalezy zauwazy¢, ze nie da wyr6znic sie dwdch typow
audycji: codziennych i od$wietnych, gdyz pomiedzy nimi istniejg réwniez stany
posrednie. Wynika to z faktu, Ze dziennikarze, starajac sie przyciggnac jak
najwieksza uwage widzéw, utrzymuja wyjatkowos¢ i emocjonalnos¢ przekazu
takze wowczas, gdy wydarzenie nie jest tak przetomowe, jak te opisane przez
Dayana i Katza. Odbywa sie to wskutek nadawania istotnosci historiom, ktére
wcze$niej nie uzyskatyby takiego statusu. Jednak wobec rosnacej komercjalizacji
mediow masowych, ale tez rosngcej konkurencji miedzy nimi dziennikarze
wszelkimi sposobami starajg sie zwréci¢ uwage widzoéw na tworzone przez siebie
audycje, co jest zgodne z logikag mediéw. Trudno natomiast wskaza¢, ktére typy

wydarzen medialnych pojawiaja sie najczesciej. Wynika to przede wszystkim z



rozmycia sie z samej kategorii, mozliwosci zakwalifikowania okreSlonego
wydarzenia do roéznych typoéw badZz do zadnego. Mozna jedynie zauwazy¢, zZe
serwis informacyjny ulega najwiekszym przeksztatceniom podczas ,maratonow
katastrofy” oraz ,koronacji”.

Natomiast bardzo wyraznie wida¢ specyficzny sposob prezentowania
materiatéw z kampanii wyborczej. Dominuje metaforyka oparta na sporcie, wojnie
i widowisku. Szczegoélnie ta pierwsza i druga kategoria jest obecna w przekazach
medialnych. Wynika to przede wszystkim ze stosowania w warstwie werbalnej,
rzadziej w warstwie wizualnej wielu metafor, ktére utrwalajg w odbiorcach
przekonanie, Ze polityczna rywalizacja jest jak walka na polu bitwy, krwawa i
bolesna czesto dla obu stron. Jest tez zacieta jak rywalizacja sportowa, z tymze nie
zawsze odbywa sie wedtug zasad fair play. Czasem bywa takze zabawna, co w
gruncie rzeczy trywializuje polityke i sprawia, ze politycy traktowani sg mato
powaznie.

Stosujac praktyki rytualne, dziennikarze upowszechniajg okreslone idee i
poglady, co utatwia wykreowanie postaw ideologicznych u odbiorcéw. Odbywa sie
to za pomocg odwotywania sie do warto$ci, stereotypow czy gotowych
scenariuszy. Zazwyczaj dziennikarze prezentujg uniwersalne wartosci odnoszace
sie do gustéw masowej publicznosci, a tym samym unikaja skrajnych postaw.

W przypadku relacjonowania kampanii wyborczej réznice miedzy stacjami
s3 minimalne. Informacje na temat kampanii wyborczych prawie nie rdéznity sie,
ale juz wrelacjach z wydarzen medialnych mozna zauwazy¢ wieksze rozbieznosci.
Duzo wiekszg wage w nadawaniu odSwietnej formy przywigzywali dziennikarze
w mediach publicznych, znacznie czeSciej bowiem przygotowywali serwisy
specjalne niz ich koledzy z konkurencyjnej stacji.

W ksigzce zaprezentowano elementy sktadajgce sie na rytualy medialne w
polskich  telewizyjnych  serwisach informacyjnych oraz mechanizmy
rytualizowania tej przestrzeni. Zbadano jedynie pewien wycinek tego tematu,
dlatego wnioski z analiz nie moga by¢ przetoZzone na wszystkie media. Praca ma
natomiast dowie$¢, Ze komunikacja rytualna jest nadal obecna i stanowi wazne
Zrédto nadawania sensu przekazom, a serwisy informacyjne nie tylko spetniaja
funkcje - jak sama nazwa wskazuje - informacyjna, ale tez rozrywkowa, kontrolng,

integracyjna czy kulturotworcza. W celu poszerzenia badania warto byloby



analizowac rytualy medialne, wykorzystujac obserwacje uczestniczace. Woéwczas
mozna by byto wnioskowac o rytuatach w dziataniu mediéw nie tyle na podstawie
efektow praktyk dziennikarskich (teksty dziennikarskie), ile na samych
praktykach. Wymagatoby to jednak szeroko zakrojonych badan, ktére by¢ moze
juz niedtugo zostang podjete.

Jak wskazuje recenzent prof. Tomasz Goban-Klas ksigzka przeznaczona jest
nie tylko dla politologéw, lecz takze dla szerokiego kregu studentéw réznych
kierunkow (spotecznych, humanistycznych), szukajacych miejsca pracy na rynku
public relations, marketingu politycznego i samorzadowego. Dla nich ksigzka
bedzie przydatng przy konceptualizacji teoretycznej i podbudowie hipotez na
temat natury wspoétczesnego komunikowania masowego. Dla studentéw
socjologii, medioznawstwa, czyli na kierunkach, na ktérych prowadzone s3 zajecia
z zakresu wiedzy o komunikacji spotecznej, mediach, marketingu politycznego,
kierunkow ksztattowaniu wizerunku, itp. bedzie to pozyteczna pozycja, zwtaszcza
gdy przygotowujg prace magisterskie lub doktorskie z tych zakresow
tematycznych. Dla praktykéw licznych zawodéw medialnych, w tym klasycznego

dziennikarstwa to inspirujaca refleksja nad swa dziatalnoscia i jej doskonaleniem.

. Omodwienie pozostatych osiaggnie¢ naukowo-badawczych

Szczegotowy wykaz moich publikacji zawiera zatgcznik nr 4 do wniosku o
przeprowadzenie postepowania habilitacyjnego. Moje badania mieszcza sie w
ramach szeroko pojetego komunikowania masowego: teorii mediéw masowych,
rytualow medialnych, polskiego systemu medialnego i systeméw medialnych na
Swiecie oraz socjotechnik stosowanych przez politykéw i dziennikarzy. Waznym
obszarem zainteresowan jest tez metodologia badan.

Po podjeciu pracy w 2010 roku kontynuowatam badania dotyczace
politycznych aspektow manipulacji medialnej, czego efektem sg publikacje m.in.:
Wybory do Parlamentu Europejskiego w programach mediéw publicznych w 2009
roku: subiektywna promocja czy obiektywne informowanie?; Kampania
przedwyborcza w Internecie - casus wyboréw prezydenckich 2010; Kampania
wyborcza jako kreowanie rzeczywistosci, czyli o manipulacji medialnej w
politycznym wydaniu; Polityk w Internecie - miedzy wplywem politycznym a

manipulacjq opiniq publiczng; ale tez i innych wymiaréw manipulacji, np.



Manipulacja medialna jako element ekonomicznego wplywu; Ekonomiczne
determinanty manipulacji medialnej na przyktadzie funkcjonowania polskiego
rynku medialnego. Badania te utwierdzity mnie w przekonaniu, ze media masowe
spelniaja bardzo istotng role w ksztattowaniu nie tylko opinii publicznej, ale
réwniez definiowaniu sytuacji, tworzeniu wspdlnoty czy kreowaniu podziatow
spotecznych, a w konsekwencji ,przemycaniu” okreslonych ideologii. Z czasem
moje zainteresowania przeniosty sie na media publiczne. Zaczetam badac¢ ich
funkcjonowanie w kontekscie upolitycznienia i komercjalizacji. Rezultatem tego
byty artykuty, takie jak: Polish public media as a market product; Media publiczne
w kontekscie postmodernistycznej wizji upadku cztowieka; Comercialization of the
Media - TVP case; Telewizja publiczna czy paristwowa. Konflikt miedzy wolnosciq a
wpltywem politykow.

Po przeczytaniu ksigzki Nicka Couldry’ego Media Rituals. A Critical
Approach zainteresowatam sie rytuatami medialnymi, a moje badania skierowaty
ku antropologicznym analizom mediéw masowych. Wynikiem tego sg artykutly
naukowe, m.in.: Rytuat medialny w serwisach informacyjnych. Przypadek kampanii
wyborczej 2011 roku; The Picture(s) of campaign. The 2011 electoral campaign in
major news bulletins; Rytuat medialny jako przyktad uniformizacji przekazu
informacji; The role of image in ritual media communication based on the example
of Polish news bulletins. Tym samym w moich pracach pojawit sie nowy przedmiot
badan - telewizyjne serwisy informacyjne, jako te audycje, ktére w najwiekszym
stopniu mogg nie$¢ ideologiczny przekaz. Nadal jednak moje zainteresowania
odnosity sie do sfery polityki, a konkretnie medialnych narzedzi
wykorzystywanych w czasie kampanii wyborczych przez politykow.

Dlatego nadal kontynuowatam badania mediéw masowych nie tylko z
perspektywy rytualnej, ale tez z innych punktow widzenia, czego rezultatem sg
artykuty, takie jak: Metafora w telewizyjnych audycjach informacyjnych. Przyktad
kampanii prezydenckiej z 2015 roku; Rola audiowizualnych i audytywnych mediow
masowych w kampanii wyborczej na przyktadzie elekcji do Parlamentu
Europejskiego w 2009 roku czy Kampania wyborcza online 2011. W tym czasie
ukazato sie réwniez kilka prac zbiorowych pod moja wspéiredakcja, ktore
poswiecone byly m.in. politycznym aspektom nowych mediéw, wyborom

samorzgdowym i parlamentarnym. Bytam tez wspétautorka ksigzki o metodologii
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badan politologicznych. Wspétredagowatam réwniez nr 5 czasopisma naukowego
,Nowe media” na temat udziatu mediéw spotecznosciowych w rozwoju kultury i
przedsiebiorczosci.

Lacznie liczba moich publikacji (zatagcznik nr 4) wydanych po obronie
doktoratu w 2010 roku wynosi 36: 2 monografie autorskie, 1 monografia
wspotautorska, 8 prac pod redakcja, 26 artykutéw naukowych, 7 artykutow
naukowych, gdzie bytam ich wspo6tautorkag. Wykaz moich osiggniec
dydaktycznych, popularyzatorskich oraz do$wiadczen eksperckich znajduje sie w
zalgczniku nr 6 do wniosku o wszczecie postepowania habilitacyjnego.

W tym samym czasie zaangazowatam sie w prace w zespole badawczym
MediaLab, w ramach ktérego kierowatam zespotem badajacym czytelnosé
miejskich stron internetowych na zlecenie Urzedu Miasta Torunia. Odbylam
réwniez staz w przedsiebiorstwie 4N Consulting w ramach projektu ,Program
Transferu Wiedzy NiP - Nauka i Praktyka”. Popularyzowatam réwniez nauke,
wyglaszajgc wyktady, np. w ramach ,Kawiarni Politologicznej” czy spotkan z
mtodziezg szkolng, w ramach programu ,Uniwersytet Dzieciecy” czy prelekcji dla
uczniow Gimnazjum i Liceum Akademickiego UMK. Bytam réwniez jurorem I
edycji Turnieju Debat Oxfordzkich torunskich szkét srednich.

Uczestniczytam takze w kilku konferencjach naukowych (zatacznik nr 5) o
zasiegu krajowym, m.in. w Kielcach na UJK (Marketing w sztywnym gorsecie
medidw) czy w Warszawie na UW (Grywalizacja medioéw, czyli o zmianach w
komunikacji spotecznej), jak i miedzynarodowym, np. w Berlinie na Freie
Universitat (The Image), Zagrzebiu na Uviversity of Zagreb (The Digital Media
Challenge) czy w Tartu, University of Tartu (Media and Communication Studies:

bridging disciplines, bridging countries).

. Kierunki zainteresowan badawczych

Badania, ktére podejmuje od rozpoczecia pracy naukowej dotycza kilku
obszaréw badawczych mieszczacych sie w ramach nauk o polityce. Pierwszy to
media masowe. Szczegdlnie interesujg mnie telewizyjne audycje informacyjne,
ktére do prezentujq ideologiczne tresci, niezaleznie od tego czy sa nadawane w

mediach publicznych, czy komercyjnych.
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Drugi obszar zainteresowan odnosi sie do marketingu politycznego, a w
szczegOlnosSci do sposobdw, w jaki politycy wykorzystuja media, nie tylko te
masowe, aby kreowa¢ swoj wizerunek. Ich dziatania powigzane s3 rowniez z
dazeniem do maksymalnej widocznos$ci, m.in. w takich audycjach, jak serwisy
informacyjne. Dlatego stosujg rozne techniki perswazyjne i manipulacyjne.

Trzeci obszar zainteresowan bezposrednio wigze sie z poprzednim i
dotyczy dziatan socjotechnicznych stosowanych w réznych dziedzinach (polityce,
mediach, marketingu). Dlatego miedzy innymi zainteresowatam sie badaniem
rytuatow medialnych, ktére s3 powigzane z ksztaltowaniem spotecznych
wyobrazen na temat otaczajacego ludzi swiata.

Czwarty obszar, ktérym sie interesuje, to metodologia badan spotecznych,

ze szczegb6lnym naciskiem na obszar medioznawstwa.

. Granty

e Grant wydziatowy 1359-PSM (2012);

e (Grantu wydzialowy pt. ,Analiza zawarto$ci telewizyjnych serwiséw
informacyjnych z kampanii wyborczej 2007 r.” wraz z dr W. Peszynskim
(2014);

e Grant wydziatowy pt. ,Rytuaty medialne n przyktadzie polskich wybranych
serwisOw informacyjnych - zbieranie danych i analiza wynikéw (2015);

e Grant wydziatowy pt. ,Rytualy medialne w komunikowaniu masowym.

Przypadek polskich telewizyjnych audycji informacyjnych” (2016).

. Udzial w kolegiach redakcyjnych czasopism naukowych oraz recenzowanie
publikacji oraz cztonkostwo w grupach badawczych

W latach 2009-2012 bytam korektorka w redakcji czasopisma ,Athenaeum.
Polskie Studia Politologiczne, a od 2011 roku jestem redaktorka tematyczng
(medioznawstwo, marketing polityczny) w czasopiSmie naukowym ,Nowe
media”.

Bytam réwniez recenzentka trzech artykutéw do ,Rocznikéw Nauk
Spotecznych”: Electoral manipulations; Populist rhetoric of Polish political parties
in 2014 EU elections; Analysis of television spots; Social media - new and future-

oriented form of political communication during election - as implemented in India.
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Ponadto jestem cztonkinig zespotu badawczego Medialab, w ramach
ktoérego kierowatam projektem dotyczacym analizy miejskich stron internetowych

na zlecenie Urzedu Miasta Torunia.

. Funkcje pelnione na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika

Od 2013 roku jestem Petlnomocniczkg Dziekana ds. Kkierunku
Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna. Moje zadania zwigzane s3a ze
sktadaniem propozycji dotyczacych planéw i programéw zaje¢ na kierunku;
sktadaniem propozycji obsady zaje¢; opiniowaniem indywidualnych podan
studenckich; podejmowanie decyzji dotyczacych przydziatu studentéw do
poszczegb6lnych grup w systemie USOS po terminie; przyjmowanie uwag
studentéw dotyczacych oferty dydaktycznej i obsady zaje¢ na kierunku; pomocy w
rozwigzywaniu biezacych problemoéw.

Od 2013 roku jestem opiekunem Studenckiego Kota Naukowego ,Klub
Dziennikarza”. W ramach kota organizujemy spotkania z dziennikarzami
(Spotkanie z reporterem Polsat News Piotrem Witwickim) lub spotecznikami
(Spotkania z Innowatorami Spotecznymi z Polski i Nigerii. Tomek Kozakiewicz
oraz SUDOL Cooperation Dominik Sudot), angazujemy sie w dziatalno$¢

charytatywng (WOSP na WPiSM).

Podpis wnioskodawcy
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