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MGRA BARTOSZA SZWEJKOWSKIEGO

Mgr Bartosz Szwejkowski od wielu lat skupia swoja uwage na badaniu procesow
transformacji wspéiczesnych mediow w tym  gléwnic na analizie zjawisk
charakterystycznych dla obszaru nowoczesnych technologii  ksztattowania i
rozpowszechniania informacji oraz ich wplywu na charakter dokonujacych sie zmian w
przestrzeni medialnej. Najwazniejszym osiagnigciem badawczym Autora jest
bezsprzecznie rozprawa doktorska pt. , Jnotainment — paradygmat medialny w polskich
serwisach informacyjnych, s. 230.

Mgr Bartosz Szwejkowski, po ukofczeniu w 2003 roku I Liceum
Ogolnoksztalcacego im. Krola Jana III Sobieskiego w Grudziadzu o profilu
humanistycznym, rozpoczat w tym samym roku studia magisterskie na Uniwersytecie
Mikotaja Kopernika na kierunku politologia, o specjalizacji: marketing polityczny i
komunikacja medialna. Ukonczyl je w 2008 roku, by rok pdzniej podjaé studia
doktoranckie z zakresu nauk o polityce na naszym wydziale w Katedrze Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spotecznej, godzac swoja dziatalnoéé naukowa z praca w Instytucie

Postepowania Tworczego Grudziadzkiego Centrum Ksztalcenia najpierw jako referent



ds. promocji, a nastgpnie koordynator ds. rozwoju. Na takim samym stanowisku zostat
zatrudniony w 2011 r. w Zamiejscowym Osrodku Dydaktycznym w Grudziadzu, filii

16dzkiej Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej.

W jego dotychczasowym dorobku naukowym sa cztery publikacje naukowe:
Poszukiwacze zaginionej marki — analiza marketingowa Prawa i Sprawiedliwosci, [W:]
M. Jeziniski, W. Peszynski, A. Seklecka (red.), Wybory do Parlamentu Europejskiego.
Media i marketing polityczny, Wydawnictwo “Dom Organizatora”, Torun 2010;
Preferencje prezydenckie w ujeciu profilowym, [w:] Preferencje polityczne 2009, A.
Turska-Kawa, W.Woijtasik (red.), Unikat 2, Katowice 2010; MyPiS.pl — rewolucji nie
bedzie, [w:] Nowe media 2011, nr 2, Torun 2011; Od premiera do blogera — Kazimierz
Marcinkiewicz i jego komunikowanie ze spoleczenstwem, [w:] Nowe media we
wspotczesnym spoleczenstwie, (pod red.) M. Jezinski, A. Seklecka, L. Wojtkowski,
Wydawnictwo Naukowe UMK, Torun 2011; Infotainment w polskich mediach na
przyktadzie wyboréw parlamentarnych w 2011 roku — konferencja naukowa ,,Wybory
2011. Media, prawo, spoteczenstwo”, 15.05.2012 r. Uniwersytet Mikotaja Kopernika.

Mgr Bartosz Szwejkowski, oprocz dziatalnoéci naukowej, prowadzit dotad ze
studentami zajecia dydaktyczne z systemow medialnych na $wiecie,  teorii
komunikowania masowego, opinii publicznej i administracji publiczne;j.

Praca doktorska mgr. Bartosza Szwejkowskiego  pt. »infotainment —
paradygmat medialny w polskich serwisach informacyjnych” jest proba zdefiniowania 1
wyjasnienia zjawiska, ktore zaczyna dominowaé we wspoiczesnym przekazie
medialnym.  Autor definiuje infotainment jako taka formg prezentacji wiadomosci, w
ktérych, w celu utrzymania zainteresowania widza, zapewnia sig jemu rozrywke i stosuje
stymulacje emocjonalng. Jak shisznie zauwaZza Bartosz Szwejkowski w chwili obecne;j
dokonuje sig radykalna zmiana paradygmatu przekazu informacji. W §wiecie, w ktérym
Jawinowo spada koszt przeslania bitu informacji, problemem staje sig przebicie na rynku
medialnym z newsem. Stad postepujaca zmiana formy i roli informacji w kierunku
infotainment. Autor dokonuje gruntownej analizy dominujacych w literaturze $wiatowej
teoretycznych interpretacji fenomenu tego zjawiska, ktorego istota jest zacieranie

granic miedzy dziennikarstwem i rozrywka. Przedstawia stanowiska prezentowane m.



inn. przez Bonnie M. Anderson, Daya K. Thussu, Stuarta Allana, Kazimierza
Krzysztofka i Matgorzatg Lisowska—Magdziarz.

Gléwny problem badawczy jaki stawia przed soba Autor to zbadanie wplywu
infotainment na polskie serwisy informacyjne. Bartosz Szwejkowski rozbija go na
szereg szczegdlowych pytan badawczych, z ktoérych bodaj najcickawszym wydaje si¢
proba okreSlenia sily oddzialywania infotainment na model komunikowania sig z
widzem w polskich serwisach informacyjnych. Swoje badania opiera na materiale
empirycznym, ktory jest wynikiem analizy —serwisow informacyjnych liczacych sig
polskich stacji telewizyjnych przeprowadzonych w trzech miesigcznych interwatach
czasowych: przed wyborami prezydenckimi w 2010 roku oraz w dwoch okresach
migdzywyborczych. Ich efektem ma byé weryfikacja zasadnicze] hipotezy badawczej
gloszacej, iz ~w polskich serwisach informacyjnych istnieje juz jeden wspolny

paradygmat medialny infotainment.

Autor cato§¢ swej monografii podzielit na wstep (9 s.), 4 rozdzialow, zakonczenie
a takze bibliografig. Jasno sprecyzowany tematyczny zakres struktury dziefa, a takze
przejrzysty i czytelny uklad tresci oraz konsekwentnie nakre§lona logika wywodu
ukazuja przyjeta przez Autora koncepcje badan zrodia, przyczyn i konsekwencji
postgpujacego wzrostu znaczenia rozrywki w serwisach informacyjnych. Rozdziat 1
,Infotainment — kategoria teoretyczna”, rozbity na 10 podrozdziatow, obejmuje 54
strony, rozdzial II ,Rozw6j mediow” zamyka si¢ na 32 stronach, Rozdziat III »Serwis
informacyjny” to 60 stron, a rozdziat IV ,Analiza zawartosci SErwisow
informacyjnych” liczy 58 stron. Prace zamyka wyjatkowo lakoniczne zakonczenie

zawarte na 4 stronach i rownie skromna bibliografia zawierajaca 6 stron.

Juz we wstepie Autor narzuca sobie rygor wysoce zwieztej i skondensowanej
narracji. Na zaledwie 9 stronach podejmuje probe ukazania istoty swojego projektu
badawczego. Mgr Bartosz Szwejkowski
wskazuje, iz pytanie ,Jaka jest relacja migdzy procesem infotainment a zawartoscia
serwisow informacyjnych?” jest zasadniczym problemem badawczym jaki postawit
przed soba (precyzujac oW problem zaznacza, iZ interesuje go relacja migdzy procesem

infotainment a tematyka serwisow informacyjnych, modelem komunikowania sig Z



widzem, statusem dziennikarzy, estetyka serwisow informacyjnych, ich zawarto$cig w
okresie wyborczym i powyborczym, zréznicowaniem miedzy telewizja publiczng a
komercyjna w wystepowaniu procesu infotainment a takze specyfika uzywanego jezyka
przekazu).

Nie wyjaénia jednak we wstgpie kluczowego pojecia zawartego w tytule — jak
pojmuje ,,paradygmat” tac. paradigma (wzdr, przyktad) — w kategoriach kunowskiej
,matrycy dyscyplinarnej” jako bazy selekcjonujacej i pozwalajacej na oceng materiatu
empirycznego kluczowego dla zbadania okre§lonego problemu czy tez jako okreSlenie
ogblnego pogladu na Swiat.

Autor poddat analizie dwa wiodace w Polsce serwisy informacyjne — ,,Wiadomosci
TVP oraz ,Fakty” TVN. Przyjal, iz  wystarczajacy material badawczy uzyska
obserwujac te serwisy w trzech czterotygodniowych sekwencjach czasowych — raz w
czerweu 2010 1. , a wiec przed wyborami prezydenckimi a takze w lutym 2013 r. 1
czerweu 2013 . Nie jest jasne dlaczego Autor uznal, iz wiasnie taki wybor momentow
obserwacji bedzie miarodajny do analizy obu serwisow informacyjnych. Z pewnoscia
praca zyskalalaby gdyby Autor dokonal analizy poréwnawczej Z wybranymi
zachodnimi serwisami informacyjnymi takimi jak CNN, BBC czy chifiski CGTN. Mgr
Mgr Bartosz Szwejkowski uwaza, iz gidwna metoda badawcza jaka zastosowat jest
analiza tresci (11 s.), wsparta analiza porbwnawcza, analiza semiotyczna i klasycznymi
metodami medioznawczymi, w tym analiza mise-en-scéne.

W rozdziale IV precyzuje zastosowany warsztat metodologiczny i przedstawia
stworzone przez siebie narzedzie badawcze w postaci ksiazki kodowej ( s. 162 i nast.)
Autor zastosowal tez do analiz metode graficzng a takze analizg lingwistyczng i

eksplanacyjna.

Rozdziat I ma, w zamys$le Autora, stanowi¢ analize pojecia infotainment jako
kategorii teoretycznej. Zamiast tego otrzymujemy streszczenia kilkunastu publikacji i
uproszczone przedstawienie pogladow 8 autorow. Doskonale to wida¢ gdy zestawimy ze
soba streszczenie pogladow D. Thussu (Autor konczy swe rozwazania konkluzja, iz
wujeciec Daya K. Thussu jest w literaturze przedmiotu pozycja niezwykle cenna,
prowadzaca do interesujacych konkluzji, s. 21) z prezentacja pogladow Janusza

Golinowskiego (,,ujecie infotainment zaproponowane przez Janusza Golinowskiego



nakresla ten termin w szerokiej perspektywie zmian politycznych, gospodarczych 1
spolecznych, dzigki czemu pozwala na zrozumienie jego genezy, funkcji 1
konsekwencji”, s. 29-30) czy tez ujeciem zaproponowanym przez Stuarta Allana
(,Ujecie Allana jest wazne, wnosi bowiem nowe watki do dyskusji na temat istoty
infotainment”, s. 42).

Ten dtugi, liczacy 54 strony, rozdziat, konczy bardzo syntetyczne podsumowanie 1
konkluzja, 1z .z zaprezentowanych powyzej koncepciji teoretycznych nalezy
zaadoptowaé poszczegolne elementy do stworzenia definicji na uzytek niniejszej
rozprawy”’(s. 68). Pytanie ktore elementy i dlaczego te a nie inne nie znajduje
odpowiedzi w pracy. Autor tez zauwaza, iz ,JInfotainment nalezy rozpatrywaé w
szerszym kontekscie 1 analizowa¢ jako efekt zmian zachodzacych w mediach” (s. 68).
Autor nie zauwaza, iz sa one wynikiem zmian spolecznych a takze powstawania nowych
technologii. Nie przekonuje konkluzja Autora iz ,,W wyniku komercjalizacji media
funkcjonuja obecnie jak przedsiebiorstwa, ktorych podstawowym zadaniem jest
osiaganie zysku” (s. 68). W istocie nie jest to zjawisko incydentaine, ale prawidlowos¢
— w rozwoju mediow to rynek decydowat o przetrwaniu jednych pism a upadku innych.
W pierwszej kolejnosci media musialy zapewni¢ sobie osiaganie zysku aby realizowac
swoje cele informacyjne.

Autor w podsumowaniu rozdzialu podaje swoja definicje ,infotainment w serwisach
informacyjnych”. Jego zdaniem ,,to forma prezentacji wiadomosci, W ktérych, w celu
utrzymania zainteresowania  odbiorcy, zwieksza  sig atrakcyjno$¢  przekazu
informacyjnego, zapewniajac rozrywke oraz stymulacjg emocjonalng publicznosci.
Odbywa si¢ to za pomoca: selekcji informacji, trybu narracyjnego wiadomosci, jezyka
potocznego, wewnetrznej struktury wiadomosci, doboru prezenteréw oraz estetyzacji
przekazu” (s. 68).

Nie wydaje sig to trafna proba zdefiniowania zjawiska. Pomija ona kwestig zasadnicza
—  co jest w takim razie owa matryca Czy tez paradygmatem, cO powoduje, iz
infotainment staje si¢ globalnie dominujaca forma komunikacji mediéw z odbiorcami.
Autor zauwaza, iz ,,Aby zrozumie¢ naturg infotainment nalezy postuzy¢ si¢ w dalsze]
analizie konkluzjami i obserwacjami zaprezentowanymi przez badaczy mediow, omowic
zmiany, ktore zaszty w serwisach informacyjnych na przestrzeni ostatnich lat oraz

przedstawi¢ ich genezg” (s.68).



W Rozdziale II (,Rozw6j mediow”) mgr Bartosz Szwejkowski przedstawia
syntetyczny skrot historycznej ewolucji mediéw. Skupia sig¢ glownie na zmianach
dokonujacych sig¢ w ciagu ostatnich 30 lat. Autor twierdzi, iz ,,Warunkiem
funkcjonowania poszczegdlnych programéw w ofercie medidw jest osiaganie
dodatniego zysku ekonomicznego” (s. 100). Autor z pewnos$cia miat na mysli dodatni
bilans, a wiec zysk netto. Sam fakt rywalizacji mediéw na rynku nie jest zjawiskiem
nowym tak samo jak sprzedaz przestrzeni lub czasu antenowego.

Nowa rzecza jest ogromna koncentracja kapitatu 1 tworzenie wielkich grup
kapitalowych wzajemnie sig przenikajacych. Jak zauwaza Manuel Castels ,,Najwigksze
organizacje medialne posiadaja wiecej wiasnosci niz kiedykolwiek wczesniej” a gtowne
wlasnoéci ,,w catosci lub czeSciowo naleza do siedmiu najwigkszych globalnych
organizacji medialnych”, a ,,wszystkie najwazniejsze firmy sa ze soba wertykalnie
zintegrowane” (M. Castells, Wladza komunikacji, Warszawa 2013,s. 87). Wydaje sig
wiec, iz Autor przedstawia zbyt uproszczony obraz zjawiska. Co prawda probuje
ukaza¢ proces tworzenia konglomeratow medialnych i ukaza¢ pewne konsekwencje tego
zjawiska (s. 71-74), ale nie dokonuje poglebione;j refleksji tego procesu. Autor twierdzi,
iz Wsérod czynnikéw, ktore wptynglty na ksztalt wspotczesnych serwiséw wymieni¢
nalezy powstanie i upowszechnienie Internetu oraz rozwéj technologiczny”. Tak jest z
pewnoscia ale Autor nie ukazuje charakteru dokonujacych si¢ zmian. Bodaj
najpelniejsza analiz¢ pod tym wzgledem przeprowadzil Manuel Castels przedstawiajac
proces tworzenia i ewolucji spoleczenstwa sieci w swojej trylogii (M. Castells,
Spoleczenstwo sieci, Warszawa 2008, M. Castells, Sifa tozsamosci, Warszawa 2008, M.
Castells, Koniec tysigclecia, Warszawa 2009) czy tez M. Lakomy (Demokracja 2.0.
Interakcja polityczna w nowych mediach, Krakéw 2013, przedstawiajac nowe
technologie medialne w kontekscie struktur wladzy i spoteczefstwa sieci. Obaj ci
badacze majacy kapitalny wkiad w systematyzacjg naszej wiedzy o wspoiczesnych
procesach komunikacji medialnej i kreowaniu informacji w kontekécie spotecznym, nie
pojawili si¢ w pracy Autora. W konsekwencji rozdzial II, ktory - w zamysle Autora -
mial ukazywaé rozwdj mediow, a w ten sposéb wprowadza¢ nas do poglebionej
refleksji dotyczacej wspdtczesnych serwisow informacyjnych, jest bardzo uproszczony 1

nie uwzglednia ogromnych zmian spofecznych jakie sa efektem globalizacji nowych



technologii i narzedzi medialnych. W tym kontekscie za duze uproszczenie nalezy uzna¢
juz pierwsze zdanie Autora zawarte we wstepie do jego pracy, w ktorym stwierdza, 1z
. Telewizja to najbardziej powszechne medium masowe XX wieku i nic nie wskazuje na
to, aby w XXI wieku miala nastapi¢ w tym zakresie jaka$ zmiana” (s.5). Raymond
Kurzweil w glosnej pracy ,,Nadchodzi osobliwo$¢” z 2005 roku czy Nick Bostrom w
dziele ,,Superinteligence. Patrhs, Dangers, Strategies” z 2016 roku ukazuja skalg 1
tempo dokonujacych si¢ zmian. Obejmuja one takze technologie medialne, w tym dalsze
przemiany sieci. Wydaje si¢ jednak, iz zasadnicza odmienno$¢ nowej przestrzeni
medialnej, w tym Internetu, wynika ze zmiany samej substancjalnej istoty informacji, co
implikuje zasadniczo nowy charakter spotecznych interakcji. Michal Heller méwi o
matematycznosci $wiata ("Jezeli ontyczna matematyczno$¢ Swiata jest warunkiem
koniecznym istnienia, to wokot nas nie ma niczego, co nie byloby matematyczne", (M.
Heller, Filozofia i wszechswiat, Krakow 2006, s.54). Mozna powiedzie¢, 1z dzi$
przestrzen medialna, w tym Internet, opiera sig na matematycznej koncepcji informacji —
na zalozeniu, iz kazda rzecz moze sta¢ si¢ informacja zapisang cyfrowo — to wizja
odmienna od istniejacej dotad w ramach cywilizacji analogowej. Bit inacze;
odzwierciedla §wiat, inaczej go odwzorowuje i przekazuje — przy czym transmisja
cyfrowa jest poza mozliwoscia jej odbioru za pomoca naszych naturalnych zmystow.
Fundamenty pod takic skonstruowanie podstaw wspotczesnej infosfery stworzyla praca
Claude Elwooda Shannona ,,A Mathematical Theory of Communication” opublikowana
w 1948 r. (w publikacji tcj amerykanski matematyk wprowadzit bit jako jednostke miary
ilosci informacji). Shannon stworzyl matematyczne podstawy iloSciowe;j teoril
informacji, obcjmujacej wszelka wymiang informacji, tak migdzy maszynami, jak 1
ludzmi otwierajac droge przechodzenia z analogowe;j filozofii przekazu informacji na
cyfrowy. Sam jednak Shannon miat $wiadomos¢ fundamentalnej stabosci swej teorii —

rzecz dotyczyla nicmozliwosci wythumaczenia istotnosci informacji — liczyla si¢ masa

binarna, a nie warto$¢ poznawcza danego strumienia danych. Teoria ta, ktéra legla u
podstaw kreacji spotcczenstwa sieciowego, ma tez inna kluczowa "slabo$¢" - jest
neutralna, "pusta" aksjologicznie. Nie wiemy jakie bedzie to miato konsekwencje dla
wspolczesnego $wiata — czy to pociaga za soba wizjg medidw i polityki sieciowe]j

pozbawionej oparcia w znanej nam aksjologii?



Mgr B. Szwejkowski mniejsza uwagg poswiecit  natomiast na  kontekst
socjologiczny zjawiska infotainment - zasadniczy obszar spoleczenstwa cyfrowego,
ktorego elementem sg nowoczesne technologie medialne, zasadza si¢ jednak na
wdrozeniach dokonan nauk $cistych w tym gléwnie mechaniki kwantowej, a takze
matematyki. Innymi stowy u podstaw tego cywilizacyjnego przejscia z paradygmatu
analogowego na cyfrowy spoczywal ogromny postep naukowy i wielkie projekty
badawcze, nad wdrozeniem ktorych pracowaty zespoty naukowcoéw i technikoéw liczace
tysiace 0sdb - zwykle na zlecenie instytucji pafstwowych, gléwnie armii. William
Bradford Shockley, czlowiek, ktéry, obok Johna Bardeena i Waltera Housera Brattaina,
zbudowali pierwszy tranzystor w 1947 r., dwa lata wczesniej byl autorem raportu dla
amerykanskiego rzadu dotyczacego oceny skali strat w razie inwazji USA na Japonig.
Raport ten wptynal na uzycie broni atomowej wobec J aponii. Internet powstat takze w
obszarze technologii wykreowanych przez armi¢. Jego naukowe podstawy stworzyl Paul
Baran, amerykanski  informatyk polskiego pochodzenia, ktory - na zlecenie
amerykanskich sit zbrojnych, w ramach projektu realizowanego przez RAND
Corporation - opracowal matematyczny model sieci. On tez w 1968 r. doprowadzit do jej
podzielenia na wojskowy MILnet i cywilny INTERnet. Jest to o tyle istotna
perspektywa badawcza, iz pozwala ona na ukazanie rozwoju rynku medialnego, w tym
Internetu, takze w perspektywie okreslonych dziatafi instytucji panstwowych 1 dostrzec,
takze dzisiaj, skale realnych wspétzaleznosci w tej mierze. Warto pamigtaé, iz wedhug
miarodajnych ocen zasoby Deep Web, a wigc tzw. ukrytej sieci, sa wielokrotnie
wieksze od tych, ktére sa dostgpne w "zewnetrznym", publicznym Interecie, ktory ma
obejmowaé od 20 do 3 procent calej cyfroprzestrzeni. A wedlug ostatnich szacunkow
opublikowanych na lamach "New Scientist" jesteSmy w stanie przeszukiwac, znanymi
nam narzedziami sieciowymi, jedynie 0,03 procent zasoboéw Internetu. Niektore jej
obszary sa w sposob szczegolny strzezone jak chocby takie supersieci jak SIPRNET
(Secret Internet Protocol Router Network) czy JWICS (The Joint Worldwide
Intelligence Communications System). Oficjalny rynek medialny w tym Internet jest

wigc jedynie czubkiem ogromnej gory lodowe;.

Rozdziat III (,Serwis informacyjny”) to obszerne ukazanie ksztaltowania sig

standardéw telewizyjnego  dziennikarstwa informacyjnego i ewolucji serwisow



informacyjnych. Autor w sposob kompetentny analizuje ich charakter, strukture,
cechy dystynktywne czy tez mechanizmy selekcji informacji. Nalezy sig zgodzi¢ z jego
konstatacja, iz ,,Srodowisko dziennikarskie wypracowato wiasne schematy narracyjne
(wytluszczenie B. Sz.), ktore stosuje w zaleznosci od rodzaju medium” (s. 126). Trafna
jest tez uwaga Autora, iz _Pod wzgledem zawartoSci narracja przypomina ...
kompozycjg filmowa 1 serialowa” (s. 126) czy tez stwierdzenie, iz ,,Zarowno Serwisy
informacyjne, jak i seriale funkcjonuja w postaci segmentow, ktére na czas miedzy
kolejnymi odcinkami zawieszaja rozw6j wypadkoéw 1 nie dokonuja narracyjnego
zamkniecia” (s. 129). Nalezy sig tez zgodzi¢ z teza Autora moéwiacej o dostrzegalnym
procesie ,,upowszechniania si¢ stylu potocznego” (s. 135) w jezyku wypowiedzi
charakterystycznym dla wspotczesnych serwisow informacyjnych a takze tendencja ,,do
zwiekszania sensacyjnosci wypowiedzi” (s. 141). Autor dokonuje tez analizy ewolucji
cech prezenterOw programow informacyjnych. Dostrzega tez tendencje do estetyzacji
studidow programéw informacyjnych do czego przywiazuje sig coraz wigksze znaczenie.
Autor konczy rozdziat syntetyczna analiza dwoch polskich serwisow informacyjnych —
, Wiadomosci” TVP i Fakty TVN-u. Autor jednak pomija fo, co w coraz wigkszym
stopniu modeluje serwisy informacyjne — ogromne zmiany technologiczne oraz rosnace
znaczenie sieci i lawinowego wzrostu informacji cyfrowych obshigiwanych gtéwnie
przez nowe elementy systeméw medialnych. M. Lakomy ukazuje jakie sa cechy
dystynktywne nowych mediow: ,integralnos¢, hipertekstowos¢, intermedialno$¢ czy
digitalno§¢" (M. Lakomy, Demokracja 2.0...s.67). Z pewnoscia te cztery elementy w
sposob stosunkowo precyzyjny charakteryzuja nowe media. Lakomy, odwotujac sig do
pogladéw norweskiego badacza, Espena J. Aarsetha, zauwaza nieadekwatno$¢ terminu
interaktywno$¢ w opisie medidw funkcjonujacych w $rodowisku internetowym, a coraz
wiccej serwisOw jest zintegrowana z siecia. Aarseth proponuje wprowadzenie W to
miejsce pojecia ergodycznos§¢. Systemy ergodyczne charakteryzuja si¢ polem zdarzen,
ktére obejmuje wszelkie mozliwe warianty narracji. "W ten sposob podczas kazdego
odczytania tekstu obecnego w nowym medium powstaje rozna sekwencja semiotyczna.
Lektura linearna, do ktorej przyzwyczaita nas tradycyjna literatura i serwisy
informacyjne, jest zastgpowana nawigacja, w trakcie ktorej uzytkownik sam wybiera,
ktora droga podazy i jakie znaczenie uzyska" (M. Lakomy, Demokracja 2.0...5.69).

Bardzo trafna jest uwaga Lakomego dotyczaca mechanizmu ekspansji nowych mediow,
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bowiem - jak zauwaza - "sa w stosunku do siebie wzajemnie katalityczne, mimo relacji
rywalizacji. Wszystkie one wspieraja sig, cho¢ jednoczesnie walcza o nasza uwagg" (M.
Lakomy, Demokracja 2.0...s.72). Ten element wptywu nowych mediéw na standardy

serwisow informacyjnych jest najmniej rozpoznany i opisany w pracy.

Naturalng konsekwencja przyjetej logiki wywodu przyjetej przez Autora jest
rozdzial. IV (,Analiza zawarto$ci serwisow informacyjnych”). To z pewnoscia
najbardziej oryginalna a przy tym najbardziej cenna czg$¢ analizowanej pracy. Mgr B.
Szwejkowski zastosowal opracowana przez siebie ,ksiazke kodowa”. Wyznaczyt 12
kryteriow i dokonal za ich pomoca analizy 1393 newsow telewizyjnych ,,Faktow” 1
,Wiadomosci”. Badanie empiryczne wykazato, iz ,W obu audycjach wystepuje
przewaga wiadomosci migkkich nad twardymi 1 waznymi” (s. 218). Co ciekawe — jak
wykazat Autor — ,Miedzy okresem wyborczym a miedzywyborczym nie wystgpuja
istotne roznice ilosciowe w politycznych i analizowanych kategoriach” (s. 218). A wigc
dominacja migkkich newsow jest cecha trwala, systemowa, niezalezna od spotecznego
kontekstu tak samo jak trwatym elementem jest dominowanie w relacjach jezyk

nieformalny, emocjonalny i mieszany.

Monografi¢ zamyka ,,Zakofczenie”. Autor podkresla w nim, iz pozytywnie
zweryfikowal przyjete hipotezy szczegblowe. Zaleta tej kofcowej analizy jest
zwiezto$é i syntetyczno$é. Liczy ona bowiem zaledwie 4 strony. Z drugiej jednak
strony, z uwagi na ogromny material skumulowany w dziele oraz wielo$¢ wazkich
watkow 1 interesujacych refleksji zachgcajacych do szerszej dyskusji, czuje sig pewien
niedosyt po lekturze tak mocno skondensowanego podsumowania tego waznego dziela.
A przeciez daje nam ono ogrom intrygujacego materiatu badawczego pozwalajacego na
bardziej rozbudowana analiz¢ koncowa.

Ta solidna monografia jest bezsprzecznie istotnym przedsigwzigciem w literaturze
polskiej. Mamy bowiem do czynienia z praca medioznawcza, ktora udanie porzadkuje
badania nad geneza i transformacja zjawiska rosnacego znaczenia rozrywki w serwisach
informacyjnych. Studium ,,/nfotainment — paradygmat medialny w polskich serwisach
informacyjnych” jest udang proba badawcza ukazania gigbszych przyczyn radykalne;j

zmiany charakteru i tre$ci przekazu informacyjnego we wspéfczesnych mediach.
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Analiza dysertacji przedstawionej przez —magistra Bartosza Szwejkowskiego
prowadzi do wniosku, iz Autor w pelni zrealizowat postawiony przed soba cel

badawczy, a samo dzielo spemia formalno-prawne i merytoryczne wymogi stawiane

pracom doktorskim.

dr hab, prof. UMK Piotr Grochmalski



