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Infotainment to rezultat przeobrazen spoteczno-kulturowych oraz efekt narastajacej
konkurencji rynkowej, komercjalizacji mediéw (w tym publicznych), a tym samym praktyki
maksymalizowania zyskéw. Wspomniane zjawisko jest réwniez widoczne w informacji
radiowej i telewizyjnej, ktéra z uplywem czasu oznacza rosngcg personalizacj¢ informacji
kosztem kwestii merytorycznych i postepujaca banalizacje przekazu. Zwyzkuje udzial
,,dziennikarstwa dnia powszechnego”, zgodnie z ktérym w ocenie zdarzen przyjmuje sig
perspektywe spojrzenia ,,zwyktych ludzi”. A taka perspektywa oznacza emocjonalizacje
zawartos$ci przekazywanych informacji, stad stale przyspieszenie tempa i efektow wizualnych.
przejawiajgce sie w coraz krotszych sekwencjach przekazywanych informacji oraz
dynamiczna praca kamery i szybki montaz. To jednoczesnie wyrafinowane odwzorowanie
$wiata rzgdzonego emocjami wspdlnymi wszystkim ludziom, niezaleznie od ich statusu
spotecznego. Nalezaloby rowniez wyeksponowac jezyk, coraz bardziej potoczny, codzienny 1
konwersacyjny styl prezentacji informacji, a takze nieformalny sposob przeprowadzania
wywiadow. [ tak dotarlibySmy do czarodziejskiego narzedzia socjotechniki, jakim jest
zjawisko 1 jednoczesnie mechanizm infotainmentu. Pozostaje problem porzadku
deskryptywnego a takze ram metodologicznych analizy tego fenomenu, jako podstawowej
przestanki do oceny recenzowanej rozprawy doktorskiej.

Praca doktorska mgra Bartosza Szwejkowskiego stanowi staranne pod wzgledem formy
i interesujgce w tresci studium o charakterze teoretyczno-poréwnawczym, liczace wraz z
aneksem 230 stron. Autor w sposob systematyczny i uporzadkowany przedstawia kolejno
obszary analizy zwigzane z nast¢pujacymi zagadnieniami;

- definicyjnym i pojeciowym usystematyzowaniem kategorii infotainment;

- przemianami w rozwoju rynku mediow;

- tworzeniem ram dyskursu medialnego z publicznoscig za posrednictwem serwisow

informacyjnych, gdzie analizie zostaly poddane jego najwazniejsze komponenty, a



mianowicie; narracja wiadomosci, jezyk w serwisach informacyjnych, osoba prezentera oraz
otoczenie przekazu- studio telewizyjne;

- analiza zawartosci serwisow informacyjnych, tutaj obiektem eksplikacji stata sig
tematyka serwisow informacyjnych, jezyk przekazu, narracja relacjonowanych wydarzen oraz

estetyzacja srodowiska mediow.

Podstawowym dylematem projektéw badawczych jest czesto tworzenie niespdjnych
konstrukcji teoretycznych, ktore upraszczaja i deformuja ztozono$¢ materii oferujgc
niezaklécona komunikacje z szerokim gronem odbiorcéw. To pierwszy istotny atut
prezentowanej pracy, w ktorej udato si¢ wspomnianych ograniczefi unikng¢ jej autorowi.
Warto podkresli¢, ze proces badawczy rozgrywa si¢ w umysle i dziataniach badacza jako
podmiotu poznajgcego, ktory nie tylko musi by¢ $wiadomy wlasnych ograniczefi wnoszonych
przez siebie do procesu prekonceptualizacji, ale takze musi wspiera¢ wiasny proces
analityczny i umie¢ za nim podazaé. Dotyczy to zaréwno umiejetnosci rozwijania nowych
$ciezek konceptualizacji czy tez wprowadzania nowych hipotez, testujacych jakas czesc¢
analizowanego zagadnienia. Wymienione umiejetnosci i predyspozycje mozna w pelni
odnajdywaé w ocenianej rozprawie, ujawniajacej cechy dobrze przemyslanej i hierarchicznie
uporzadkowanej prezentacji, zawierajacej w kazdym rozdziale; wprowadzenie, rozwinigcie i
konkluzje wynikajace z analizy podejmowanego zagadnienia. Charakterystycznym
wyrdznikiem ocenianej pracy doktorskiej jest taczenie problematyki 1 narracji typowo
politologicznej z  warsztatem przynaleznym narzedziom komunikologicznym i
socjologicznym. Analiza tresci jako metoda badawcza, pozwolita udzieli¢ odpowiedzi na
klasyczne pytanie w badaniach przekazéw: kto méwi, co, do kogo, dlaczego. jak i z jakim
skutkiem? Doktorant w sposob spdjny 1 uporzadkowany przedstawil Sciezke
konceptualizacyjng swojego wywodu, odwotujgc si¢ do gruntownej literatury krajowej i
zagranicznej.

Zasygnalizowane uwagi odnoszg si¢ do terminu paradygmat wprowadzonego przez
Bartosza Szwejkowskiego do tytulu pracy, rozumianego jako pierwotny model rzeczy
zmystowych, majacy warto$¢ dydaktyczna, umozliwiajacy wyrazny i bezposredni oglad
szczegoOlnie zlozonych obiektow badan. Najczesciej przez paradygmat rozumie si¢
powszechnie przyjete przekonania teoretyczne (filozoficzne, lub metodologiczne) oraz
metody eksperymentalne. Paradygmat okresla sposob widzenia probleméw 1 sugeruje
wlasciwe rodzaje techniki badawczej oraz wilasciwe rodzaje rozwigzan. I rzeczywiscie,
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analizy tj. czesci teoretycznej i empirycznej, w sposob wrecz modelowy ujawnia uzasadnienie
analizy empirycznej we wczesniej ustaleniach teoretycznych.

Wspomniane spostrzezenia - wyeksponowane we wstepie - podnosza kwesti¢ obfitosci
czesto wykluczajacych sie definicji i interpretacji pojecia inforainment, odnoszonego do
tradycyjnych kategorii medioznawczej, socjologicznej i politologicznej syntezy. Ukazuja tym
samym ogromny wysitek badawczy autora dotyczacy konceptualizacji problemu rzetelnosci
versus subiektywnosci przekazu informacyjnego, a w tym kontekscie przekazu w polskich
serwisach informacyjnych. Swiadcza réwniez o duzych kompetencjach i dojrzatosci
intelektualnej autora do syntetycznej analizy zagadnien skladajgcych si¢ na ramy
funkcjonowania wspolczesnych maszynerii medialnych.

Na uwage zasluguje réwniez trafno$¢ ujgcia tematu pracy przez autora bowiem w
proponowanym ksztalcie podejmuje on najwazniejsze a jednoczesnie nosne poznawczo
zagadnienia zwigzane z kierunkami ewolucji i kondycja tadu medialnego nie tylko w Polsce
ale rowniez w wielu krajach zachodnich. W tym sensie przedstawiona do oceny rozprawa
doktorska stanowi interesujgcy material analityczno-poréwnawczy na temat mechanizmow
tadu medialnego w Polsce u progu XXI wieku. Przedmiotem analizy pordwnawczej staty sig,
wyodrebnione przez badacza, serwisy informacyjne dwoch giéwnych stacji telewizyjnych:
Wiadomosci TVP 1 oraz Fakty TVN, a o ich dominujacej pozycji moze swiadczyc¢ relatywnie
wysoka ogladalno$¢, (okoto 3 mln widzéw, s. 6). Analiza zawartosci serwisow
informacyjnych ~w  prezentowanej pracy zostala przeprowadzona w  trzech
czterotygodniowych interwatach czasowych: przed wyborami prezydenckimi w 2010 roku
oraz w dwoch okresach miedzywyborczych.

W przygotowanej rozprawie doktorskiej autor pracy usituje dowies¢ zasadnosci
hipotezy gléwnej, zakladajacej wspdtistnienie i rozwoj fenomenu infotainment w polskich
serwisach informacyjnych, definiowanego przez autora jako paradygmat (uznanie
infotainment za paradygmat w serwisach informacyjnych oznacza, ze jest to powszechnie
obowigzujacy, utrwalony i praktykowany sposob relacjonowania wydarzen 1 prezentowania
informacji (s.8). Nawiasem modwigc- w ocenie recenzenta, okreslenie paradygmatu
medialnego nie wyczerpuje zlozonosci zagadnien obrazowania $wiata przez serwisy
informacyjne, bowiem podjeta procedura eksplanacyjna bardziej skupia si¢ na technicznym
aspekcie jego realizacji (utrwalony i praktykowany sposob relacjonowania wydarzen i
prezentowania informacji) z pomini¢ciem obszaru tematyzacji, czyli wspomnianych
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Nalezy podkresli¢, iz proces komunikowania jest nie tylko warunkowanym, biernym,
ale i warunkujacym (zatem aktywnym) elementem rozwoju spotecznego. Dlatego
uwzglednienia wymaga réwniez stopien wplywu tego procesu na poszczegélne kategorie; w
technologii, ekonomice, ideologii i kulturze. Przywotujgc Jurgena Habermasa normatywne
podstawy komunikacji, wynikajace logicznej analizy samego zjawiska, mozna stwierdzi¢, ze
komunikacja z definicji dokonuje si¢ w pewnych warunkach i przy pewnych zatozeniach. Do
warunkéw tych naleza miedzy innymi pewne podzielane przekonania- dotyczace swiata,
dotyczace 0sob uczestniczacych w komunikacji i sytuacji, w ktorej ona si¢ odbywa. A wigc
kazda komunikacja zaklada apriorycznie istnienie $wiata, istnienie przedmiotow, o ktorych
traktuje, réwno$¢ partneréw komunikacji i ich racjonalnos¢. Istotng jej czescig sktadowa sa
uniwersalne roszczenia do akceptacji przez wszystkich partneréw bowiem bez ich akceptacji
komunikacja jest utomna lub w ogéle nie zachodzi.

Rodzi si¢ zatem pytanie, czy serwisy informacyjne wykazujg tendencje do doskonalenia
warsztatu dziennikarskiego w zakresie rzetelnosci i obiektywizmu przekazu? Media i
dziennikarze chca w jak najlepszym $wietle ukaza¢ swoje dzialania i zapewni¢ opini¢
publiczng o wysokich standardach, ktérymi kieruja si¢ w codziennej pracy. Doktorant wydaje
sie doskonale rozumie¢ przewrotnos¢ deklaracji Swiata dziennikarskiego, stgd przewrotna
konstatacja wyrazona stowami Jastrzebskiego, przywolanymi przez autora pracy. (ze media
nie dzialajg na rynku, nie oferujg towaru, nie uprawiaja polityki, nie klamia, nie manipulujg,
nie dezinformuja, nie oszukuja, nie wypaczaja obrazu $wiata, nie ingerujg w zycie prywatne
jednostek, nie dajg falszywego $wiadectwa, nie daza do maksymalizacji zysku, wiadzy.
wplywéw, prestizu i korzysci , s. 115).

Przytoczona wczesniej niezrecznos¢, wynikajaca z  trudnosci  precyzyjnego
zdefiniowania fenomenu infotainment, nie umniejsza waznosci 1 wiarygodnosci hipotez
szczegbtowych, z ktérych mozna wnioskowac, ze; 1. Dobdr tematyki newséw w polskich
serwisach informacyjnych uwzglednia zapotrzebowanie odbiorcéw na rozrywke i stymulacje
emocjonalna, a takze ma na celu zwrdcenie i utrzymanie ich uwagi. 2.Wystepuje styl
charakterystyczny dla orientacji melodoksyjnej, co mozna rozumie¢ jako potaczenie poetyki i
stylistyki charakterystycznej dla popkulturowego melodramatu i dla politycznego badz
reklamowego sloganu. 3. Dominujagcym modelem komunikowania si¢ z widzem nie jest tryb
analityczny, lecz narracyjny, a jego gtéwnym zadaniem jest dostarczanie wiedzy na temat
wydarzen, ich interpretowanie oraz sprawienie, zeby przekaz byl zrozumiaty dla odbiorcow.
4. Dziennikarz dobierany jest nie tylko na podstawie swoich kompetencji zawodowych, lecz

takze na podstawie kryteriéw telegenicznosci. 5. Cecha dominujgca w polskich serwisach
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informacyjnych jest atrakcyjnos¢ wizualna programu z punktu widzenia odbiorcy. 6. Nie
wystepuja istotne réznice w relacjach migdzy procesem infotainment a zawartoscia audycji
zarébwno w okresie wyborczym, jak i okresie miedzywyborczym.7. Serwisy informacyjne w
warunkach intensywnej konkurencji i walki o wysoka ogladalnos¢, nieustannie rywalizuja
miedzy sobg o zainteresowanie odbiorcy.

Autor rozprawy doktorskiej trafnie diagnozuje obecny etap rozwoju mediow,
charakteryzowany poprzez rzeczywisto$¢ nasycona znakami, komunikatami, obrazami, ktore
w innym wymiarze i charakterze oddziatywania sytuuja kulture. Znika, znana dotychcza-
sowym formacjom spoteczno-kulturowym, wzgl¢dna autonomia dziedziny kulturowej, zas w
jej miejsce pojawia sig, intensywnie przenikajgca rzeczywistos¢ spoleczna, ekspansja kultury
konsumpcji. Popkultura jako "panujaca religia" spoteczenistwa masowego stanowi przejaw
praktyk deterytorilalizacji i komercyjnego, rownoznacznego ze sptyceniem, przeksztatcania w
towar bardzo réznych nieraz tradycji. To przestrzen aktywnosci uruchomionej w wyniku
narzedzi wymiany informacji i przekazoéw symbolicznych; reklamy i promocji, aktywizujace]
zmystowe potrzeby i emocjonalne impulsy popychajace cztowieka do dzialania- swiat fetyszy
kultury masowej. Dopiero na tym tle mozna uchwyci¢ zmiany ram dyskursu medialnego z
publicznoscig za posrednictwem serwiséw informacyjnych.

Przedstawione przez mgra Szwejkowskiego podejscie zaklada interdyscyplinarnos¢, a
raczej infradyscyplinarno$¢ (wzajemne przenikanie sie ,,pol badawczych” 1 perspektyw
tradycyjnie przypisywanych okreslonym dyscyplinom) przez co zorientowane jest
uniwersalistycznie. Wyjasnienia zjawisk z danej perspektywy moga by¢ czesciowe 1
jednostronne, jednakze sama perspektywa jest spojna i konsekwentna, jesli zostala oparta na
wyrazistym systemie zalozen opisowo-modelowych oraz definicyjnych. W takim tez
wymiarze nalezy odczytywac sciezke konceptualizacyjna zawarta w pracy.

Rozprawa doktorska mgra Bartosza Szwejkowskiego sktada si¢ z czterech rozdziatow.
W pierwszej czgsci analizy autor stara si¢ przedstawi¢ zjawisko infotainmentu jako
podstawowg kategori¢ teoretyczng, definiowang przez pryzmat roznych uje¢ autorow,
uwzgledniajac okolicznosci powstania, kierunki rozwoju oraz istotne zmiany w tresciach
audycji i stylistyce przekazu. Doktorant stusznie przywotuje stanowisko Daya Thussu.
definiujace infotainment jako: globalizacje amerykanskiego stylu uprawiania dziennikarstwa
telewizyjnego, ktory uprzywilejowuje informacje o celebrytach, zbrodniach, korupcji oraz
przemocy i przedstawia je w formie spektaklu, kosztem informacji o sprawach politycznych,
spofecznych 1 publicznych, legitymizujagc tym samym neoliberalng ideologie gloszaca

wyzszo$¢ demokracji i wolnego rynku (s.17-20). Media tworza swoistg rzeczywistos¢
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wirtualng i kulture medialng, w ktorej dramatycznie kurczy si¢ miejsce na wartosci
wykraczajace poza zysk, produkcje i konsumpcje, na jakiekolwiek kwestie metafizyczne i
transcendentalne. Najwicksze zmiany nastapily w serwisach informacyjnych, do niedawna
zarezerwowanych wylacznie dla tematow, rzetelnego i specjalistycznego dziennikarstwa. W
wyniku tych zmian powstal swoisty technopol informacyjno - kulturowy, w ktérym programy
telewizyjne obejmuja elementy rozrywkowe i emocjonalne, spetniajace rol¢ organizatora
zbiorowej wyobrazni spoleczenstwa. Nalezaloby rozwazy¢, czy narzedzia infotainmentu
aplikowane, zwlaszcza w serwisach informacyjnych, majg jakiekolwiek zwigzki z
rzetelnoscia przekazu informacji i realizacja funkcji poznawczej, odnoszacej si¢ do
dostarczania wiedzy o rzeczywistoscl.

W drugiej czesci pracy autor charakteryzuje zjawisko infotainmentu w strukturalnych
ramach rozwoju machiny przemystu medialnego. Jesli o funkcjonowaniu przedsigbiorstwa
medialnego zaczely bardziej decydowa¢ prawa ekonomiczne, a che osiagnigcia zysku i
utrzymania si¢ na rynku uruchomily procesy koncentracji wilasnosci, to rownie dobrze
mozemy przypisa¢ przemystowi medialnemu wykorzystywanie strategii marketingowych
(zgodnie z modelem AIDA) zogniskowanych na; przycigganiu uwagi konsumenta,
poinformowaniu konsumenta, wzbudzeniu w nim okreslonej postawy, i naklonieniu takiego
odbiorcy do okreslonego typu percepcji. Mozna wrecz powiedzie¢- do swoistego sifcomu,
czyli, jak powiadajg niektdrzy- ,,najzatosniejszej formy humoru dla idiotow”. Idac tym tokiem
rozumowania nalezatoby catkowicie zaprzeczy¢ normatywnej, zapisanej w aktach prawnych
roli mediow. Ale jednoczesnie 6w tok myslenia w pelni uzasadnia koniecznos¢ eksploatacji
serwisOw informacyjnych w konwencji infotainmentu do legitymizacji istniejacego status
quo, czyli arsenatu wyrafinowanych socjotechnik typu; doswiadczanie pochlebstwa i
pobtazania niewiedzy; zadziwienia, szoku. wywotanego okazywanymi odstgpstwami od norm
etycznych czy estetycznych; ambiwalencja doznan i uczué itp. (s.32). Media masowe a
szczegblnie opisywana tu telewizja ochocza wpisuja si¢ w obrazowanie ..réznogatunkowej
obfitosci", wynikajacej z inwazji bodzcow marketingowo- medialnych, fragmentaryzacji
przekazéw informacyjnych, ktére zachgcaja do pozornie nieograniczonych wyborow.
Przywotujac zasadno$¢ rozstrzygnie¢ komercyjnych wynikajacych z logiki mechanizmoéw
rynku mozna wyprowadzi¢ paradoksalny wniosek; powstaje swoistego rodzaju ekonomiczne
perpetuum mobile. Wcigz bedzie istniala ,,potrzeba kreowania $wiata”, bo pragnienia maja to
do siebie, ze sg niezaspakajane. Taka nieco ironiczna konstatacja potwierdza zasade, ze jesli
media potrzebujg klientow, to ich stworza, tworzac odpowiednie potrzeby. Przytoczona

uwaga dotyczy drugiej i trzeciej, sformulowanej przez autora hipotezy, na temat
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zapotrzebowania odbiorcéw na rozrywke i stymulacje emocjonalna, zwlaszcza w przekazach
informacyjnych. Mozna sadzi¢, iz w serwisach informacyjnych, spetnia ono o wiele
wazniejsza role w strukturze ramowania tresci. Nastawienie na .tani poklask™ i popularnos¢
na zasadzie schlebiania masom, kokietowania zbiorowych oczekiwan, odwolywania si¢ do
zachowan impulsywnych, to w pewien sposob przyktad populizmu, ubranego w szaty potrzeb
odbiorcy na zasadzie ,,oni tego chca”

Trzecia cze$¢ omawianej pracy zostala poswigcona analizie zawartosci serwisow
informacyjnych. Tutaj obiektem eksplikacji stata si¢ tematyka serwiséw informacyjnych,
jezyk przekazu, narracja relacjonowanych wydarzen oraz estetyzacja Srodowiska mediow.
Sposéb tematyzacji problemow spotecznych, jak takze formy ich ekspozycji mozna
przesledzié¢ poprzez ukazanie praktyk formatowania wzorcéw spolecznego dziatania.
Przedstawiaja one nastepujace po sobie i wzajemnie powigzane strategie oddzialywania na
odbiorce, ujawniane pod postacig: zajmowania pozycji obserwatora a jednocze$nie
selektywnego arbitra w prezentacji; praktyk uwodzenia publicznosci za posrednictwem
repertuaru ,,przemyshu informacji i rozrywki”; przeksztalcania waznych problemow
spolecznych w ciagi izolowanych, sprzecznosci i sytuacji konfliktowych czy definiowania
kryteriéw i miar osgdu, tego co jest normalne i tego co odbiega od publicznie uznanego
standardu zachowania.

Bardzo przekonywujgco brzmi konkluzja autora, iz w konsekwencji celem serwisu
informacyjnego staje si¢ przekazanie ,.opowiesci o rzeczywistosci”, ktdrej wiarygodnos¢
wzmacniana jest za pomocg schematéw narracyjnych relacjonowanych wydarzen, uzywaniu
jezyka dostosowanego do szerokiego grona odbiorcow, osoby prezentera oraz nowoczesnej
technologii. Istotng konseckwencjg jest zwigkszenie funkcji impresywnej przekazu. przy
jednoczesnym ostabieniu, fundamentalnej dla serwisu informacyjnego, funkcji poznawczej (s.
160-161). Mozna sgdzi¢, ze im bardziej koncepcja medialnego odwzorowania rzeczywistosci
w konwencji ,,przemystu informacji i rozrywki” staje si¢ odpowiednikiem. projektem
mechanizmdéw rynku, tym bardziej jednostka ulega przemianie- z osoby aktywnego obywatela
w kierunku coraz bardziej uzytkownika, pasywnego konsumenta. Stawia to przedstawicieli
mediéw w roli aktywnego podmiotu, rezysera wysuwajacego i eskalujacego roszczenia oraz
zagdania rownie popularne i atrakcyjne, jak nierealne, bez poczucia odpowiedzialnosci i bez
gotowosci ponoszenia odpowiedzialno$ci za wlasne stowa i czyny oraz za skutki wlasnego
oddziatywania na innych.

W ostatniej, czwartej czg¢sci pracy dokonano egzemplifikacji tematyki serwisow

informacyjnych, analizy jezyk przekazu, narracji relacjonowanych wydarzen oraz estetyzacji
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srodowiska dwoch gtéwnych stacji telewizyjnych: TVP 1 oraz TVN. Przedmiotem badan
byly serwisy informacyjne ,,Wiadomosci” i ,,Fakty”, emitowane w trzech czterotygodniowych
okresach obserwacyjnych: w czerwcu 2010 roku, lutym 2013 roku oraz czerwcu 2013 roku.
Analizie poddano 1393 newsy, z czego w ,,Wiadomosciach™ 722, a w ,Faktach” 671. Gtowna
ksiazka kodowa skladata si¢ z dziesigciu kategorii: rodzaj newsa (twarde, migkkie, wazne),
temat newsa, lokalizacja wydarzenia, aktorzy udzielajacy wypowiedzi (setki), jezyk newsa,
rodzaj wydarzenia (pozytywne, negatywne, neutralne), narracja wydarzenia, rodzaj
forszpandéw - zwiastunéw informacji- (twarde, migkkie, wazne), tytul newsa oraz zapowiedz
newsa, (s. 163). Komparatystyka tych dwoch serwisow miata na celu analize obecnosci w
elementow inforozywki oraz wykazanie podobienstw i r6znic migdzy nimi.

Szczegdlowa kwerenda serwiséw informacyjnych prowadzi do finalnej konkluzji, iz
miedzy badanymi projektami medialnymi wystepuje podobienstwo pod wzgledem zawartosci.
nie odnotowano w nich istotnych réznic z uwagi na rodzaj newsow, tematyke wydarzen.
przedstawianie tematu polityki, lokalizacje¢ relacjonowanych wydarzen, wizualizacji i stand
up-6w w newsach, aktorow wypowiadajacych si¢ do kamery, rodzaju prezentowanych
wydarzen, forszpandw, uzywanego jezyka zarowno wedtug kryterium formalnego, jak i jego
emocjonalnosci czy narracji wydarzen, (s. 219). Zaréwno w jednym, jak i w drugim serwisie
zarejestrowano dominacje wiadomosci migkkich nad wiadomosciami twardymi 1 waznymi;
przewage doniesien na temat wydarzen krajowych, prezentacj¢ wydarzen o tragediach.
wypadkach, przestepstwach czy historiach ludzkich, uzywanie jezyka mniej formalnego i
nacechowanego emocjonalnie, uyymowanie wydarzen w schematy narracyjne, a takze dbatos¢
o estetyke programu.

Autor pracy odwolujac si¢ do roznych badaczy 1 stanowisk teoretycznych nie
pozostawia ztudzen co do stymulacji emocjonalnej a takze utrzymania uwagi widza na
prezentacji okres$lonych tresci. Niewatpliwie przy calej erudycyjnosci pracy i dobrym
uzasadnieniu zawartosci merytorycznej, w przedstawionej analizie otwartym pozostaje
pytanie o kontekst uzasadnien do prezentowania informacji w takiej formie. Pozwole sobie
przywotaé cytowanego przez mgra Bartosza Szwejkowskiego, medioznawce D. McQuaila,
podkreslajacego, iz podstawowym przestaniem medidéw jest interes publiczny, a warunkiem
realizacji owego interesu publicznego jest; zapewnienie niezaleznosci mediow od rzadu i
prywatnych monopoli; ich odpowiedzialnos¢ wobec spoleczenstwa i publicznosci a takze ich
zroznicowanie zarowno polityczne jak 1 spoteczne. Zatem studia nad fenomenem i
interpretacja infotainmentu na tle roznych form refleksji teoretycznej ale takze i przejawow

procesow tadotwodrezych, nie sa wolne od warto$ciowania.
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Je$li wspomniane warto$ciowanie wptywa, raczej na kreowanie anizeli odwzorowanie
obrazu przedstawianych tresci to rodzi si¢ pytanie- czy pozostawanie w zgodzie z rygorem
metody badawczej, jaka jest analiza tresci, ,,0znacza konieczno$¢ pominigcia ukrytych
znaczen obrazow, poniewaz taki rodzaj analizy oznaczatby wkroczenie w sferg tego, co
subiektywne, co takze podwazatoby obiektywno$¢ analizy” (s. 11), paradoksalnie nie
przesadza o zachowaniu tylko pozoréw obicktywizmu. Narzedzia eksponowania serwisow
informacyjnych w mediach, bedace przedmiotem dyskusji wsréd medioznawcow, wyraznie
wskazuja na ich marketingowo symulacyjny charakter. Wydaje si¢ jednak, ze w strategiach
politycznych- przymiarki do przyjecia odpowiedzialnosci za minimalizowanie ryzyka,
standaryzacje technologiczng oraz stymulowanie ekonomicznych procesow wspotczesnego
rynku, szczegdlnie dzisiaj -nie wytrzymuja proby, jesli za podstawe przyjmowac tezy D.
McQuaila o niezaleznosci mediéw, ich odpowiedzialnosci a takze ich zrdéznicowaniu,
zardOwno politycznym jak i spolecznym.

Serwisy informacyjne w warunkach rywalizacji o zainteresowanie odbiorcy w sposob
nieuchronny przeksztalcajg sie w projekty marketingowe i dla tych wszystkich, ktérzy
zajmujg si¢ zagadnieniami wladzy i dominacji oznacza to, ze przed mediami jawi sig
konieczno$¢ podejmowania dziatan na rzecz przyciagnigcia uwagi publicznosci za pomocy
pozornego zwickszenia kontaktowosci, skracania dystansu, inscenizacji wydarzen czy
sensacyjnosci przekazu, czyli dziatan opartych na technikach skupiania uwagi. Zupeinie inng
kwestig jest to, czy odbiorca informacji ma tego Swiadomos¢. I stagd moja watpliwos¢, co do
doboru tematyki newsow w polskich serwisach informacyjnych, ktére uwzgledniaja
zapotrzebowanie odbiorcow na rozrywke i stymulacje. Innymi stowy dla tego typu
komunikacji charakterystyczne sa raczej nieracjonalna retoryka i obrona interesOw niz
wolno$¢ od panowania i poszukiwanie konsensu. W wypadku retoryki ..waznos¢" jest
ustanawiana raczej przez sposOb komunikowania si¢, na przyklad elokwencje. ukryta
kontrole, mechanizm racjonalizacji, wykorzystanie relacji zaleznosci pomigdzy uczestnikami.
niz przez racjonalne argumenty dotyczace omawianej sprawy.

Idgc tym tokiem rozumowania mozna zastanowi¢ si¢ czy jest to tylko fascynacja
elementami kultury masowej a wraz z nig realizacja zasad, ktore sa zawarte jawnie i w ukryty
sposob w jezyku, a jego przyswajanie odbywa si¢ w procesie powierzchowne;j internalizacji.
odpowiadajacej wymogom aktu kupna i sprzedazy? Czy tez ukazanie swoistej optyki danego
typu przekazow nie zawiera ukrytej struktury tematycznej i formalnej przekazéw majacych
wspolng genetyczng i instytucjonalng podstawe? Czy media s3 juz de facto polityczne, czy tez

- przeciwnie - ro$nie udzial tresci niepolitycznych w ogélnym strumieniu przekazow? Takie
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pytania mozna stawia¢ wobec stylu uprawiania dziennikarstwa telewizyjnego, stajacego si¢
coraz bardziej podatnym na reguly infotainmentu. Wydaje sie, ze eksploatacja aspektu
emocjonalnego, zwlaszcza w serwisach informacyjnych, to klasyczna socjotechnika majaca
na celu pomijanie racjonalnej analizy a uzycie mowy nacechowanej emocjonalnie otwiera
drzwi do podswiadomego zaszczepienia danych idei, pragnief, lekow i niepokojow,
impulséw i wywolania okreslonych zachowan. Zatem, czy mozna mowi¢, ze media przejmuja
wazne funkcje polityczne, a aktywno$¢ polityczna znajduje substytut w postaci zastepczych
dziatan komunikacyjnych, tj. polityki symbolicznej? Skoro w procesach poznawczych
czynniki spoteczne odgrywaja role nie drugorzedng, ale niezbednie konstytutywna, to kazda
metodologia, ktéra traktuje siebie jako zbior zasad majacych zwigkszy¢ szanse sukcesu
poznawczego, winna te czynniki wprowadzi¢ do centrum swoich zainteresowan. A wigc
nieracjonalna retoryka i obrona interesdw niz wolnos¢ od panowania i szukanie konsensu, to
przyczynek do okredlenia kontekstu wplywu mediow, zaakcentowania wspomniane;
uprzednio tezy, iz proces komunikowania jest nie tylko warunkowanym, ale i warunkujacym
elementem rozwoju spolecznego. Innymi stowy serwisy informacji sg czyimis informacjami
lub informacjami podawanymi w czyims$ interesie, sa ksztaltowane przez ludzi 1 dla ludzi w
zréznicowanych i ztozonych relacjach spotecznych.

Przechodzac do konkluzji oceny rozprawy doktorskiej, mozna powiedzie¢, ze uwagi
krytyczne i watpliwos$ci nie zmieniaja mojego przekonania o znacznej wartosci poznawczej
rozprawy doktorskiej. Recenzowana praca zawiera wartosciowe merytorycznie a niekiedy
wrecz nowatorskie konkluzje, ktére pozytywnie swiadcza nie tylko o pasji badawczej autora.
ale takze o posiadanych przez niego predyspozycjach i umiejetnosciach analitycznych. Z cala
pewnoscig udato si¢ doktorantowi sformulowal interesujgce uzasadnienia dla wigkszosci
przedstawionych na wstepie hipotez. Niektore z tych uzasadnien sklaniajg do polemiki. inne
mogg inspirowa¢ do nowych przemyslen. Natomiast lektura ocenianej tu pracy moze
zacheca¢ do daleko idgcej rewizji wielu upowszechnianych pogladéw co do rzetelnosci
serwisow informacyjnych, zwlaszcza w obiektywie zmian, jakie nastepuja w dzisiejsze]
praktyce zycia codziennego.

W kontekscie powyzszych uwag pragne stwierdzi¢, ze przekazana mi do recenzji praca
doktorska pt. Infotainment - Paradygmat medialny w polskich serwisach informacyjnych, jak
najbardziej spelnia wymogi stawiane pracom doktorskim zgodnie z Ustawg o Tytutach i
Stopniach Naukowych. Wnioskuj¢ zatem za dopuszczeniem mgra Bartosza Szwejkowskiego

do dalszych etapow postepowania w przewodzie doktorskim.



